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Camera di Commercio Industria
Artigianato e Agricoltura di Savona

inque anni duri,

complessi, straordi-

nari. Gli ultimi della
Camera di Commercio cosi
comeisavonesil’hannocono-
sciuta in un secolo e mezzo di
attivitaal fiancodelleimprese
e della comunita locale.
Anni straordinari perché
segnati da una crisi profonda
che non ha dato tregua, per-
ché accompagnati da cambia-
mentilegislativieinnovazioni
tecnologiche che hanno por-
tato ad una mutazione gene-
tica del sistema camerale e
della Camera savonese in
particolare, avviata su un per-
corso che la portera nei pros-
simi mesi ad accorparsi e
condividere organi e strutture
con gli enti camerali di Impe-
riae La Spezia.
Un mandato di cinque anni —
quellodel presidente Luciano
Pasquale, della Giunta ¢
del Consiglio camerale di
Savona — focalizzato su un
unico grande obieltivo: cre-
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are lavoro per le imprese ¢
le famiglie. Nella consape-
volezza che la complessita
dei problemi ha richiesto e
richiede la massima effica-

cia da parte dei soggetti isti-
tuzionali chiamati arealizzare
la sintesi delle istanze pro-
venienti dalle varie compo-
nenti del sistema economico
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e sociale.

Per la Camera di Commer-
cio questa prospettiva ¢ stata
negli ultimi anni un duro
banco di prova che ha impo-

Verso la nuova Camera Imperia La Spezia Savona
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sto all’Ente quel deciso cam-
bio di marcia, in termini di
impegno e di risorse, neces-
sario ad assumere un irrinun-
ciabile ruolo da protagonista
all’interno di un piano com-
plessivo a sostegno dell’eco-
nomia locale.

Maggiore e diverso impegno,
chesi ¢ tradottonell "adozione
di un nuovo modello organiz-
zativo che ha alfiancato I’at-
tuazione del programma di
mandato; maanche unapianta
organica rivisilata, accompa-
gnata dalla razionalizzazione
degli uffici, per renderli pin
funzionali, per adeguarli alla
grande sfidadet prossimi anni
che vedrain campola Camera
delle Riviere di Liguria.
Quanto alle risorse, se prima
erano “un” problema, oggi
sono “il” problema. L’ar-
ticolo 28 del decreto legge
90/2014 ha disposto una ridu-
zione del diritto annuale che
le imprese corrispondonoalle

Segue a pagina 2
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Luciano Pasquale presidente
dell'lstituto Tagliacarne

uciano Pasquale (nella

foto), presidente della
Camera di Commercio di
Savona, ¢ da inizio 2015 pre-
sidente dell’Istituto Taglia-
carne di Roma. Il dottor
Pasquale, indicato da Union-
camere, ¢ stato eletto dal con-
siglio di amministrazione
dell’Istituto, subentrando al
professor Giorgio Meo, pre-
sidente trail 2012 e il 2014,
L’Istituto Tagliacarne ¢ stato
costituitonel 1986,comeFon-
dazionedi Unioncamere. Inti-
tolato al professor Guglielmo
Tagliacarne, economista, sta-

Segue dalla prima pagina

Camere di commercio: -35%
nel 2015, -40% nel 2016, per
giungere al —=50% nel 2017.
Il diritto annuale ¢ la princi-
pale fonte di finanziamento
della Camera di commercio
di Savona, rappresentando
circa I’80% dei ricavi com-
plessivi(quasi 5,4 milioni nel
2014). La riduzione del 35%
ha abbattuto questa somma
a meno di 3,5 milioni per il
2015, con minori disponibi-
lita per 1,8 milioni di euro e
ulteriori pittmarcate flessioni
negli anni successivi.

Nonostante tutto, nonostante
vincoli di bilancio sem-
pre pill stringenti e dram-
matici, nei cinque anni tra il
2011 e il 2015 la Camera ha
distribuito al sistema delle
imprese savonesi oltre 12
milioni di euro per interventi
in campo economico ed altre
importanti risorse sono state
destinate ad investimenti

in strutture e infrastrutture.
Impegni rivolti a sostenere le
aziende e favorire i loro pro-
getti di consolidamento e di
crescita; diffondere la cul-
tura dell’innovazione e della
semplificazione burocra-
tica e normativa; promuo-
vere la realizzazione delle
grandi infrastrutture; creare
un clima di coesione sociale.
Le difficolta dell’economia,
sottolineatedal calo,nel quin-
quennio, del numero delle
imprese attive in provincia
di Savona (-6%) con la con-
seguente emorragia occupa-
zionale che ha raddoppiato
il tasso di disoccupazione
inizialmente attestato su un
rassicurante 4,6%, hanno
convinto la Camera di Com-
mercio a mettere in campo
azioni straordinarie. La
strada scelta ¢ stata quella di
accettare di chiudere i bilanci
indisavanzo, di attingere agli
avanzi accumulati negli anni
precedenti, di utilizzare le

riserve.

Questo perché la maggiore
o minore disponibilita di
risorse ha rappresentato,
per I’intero quinquennio, la
variabile fondamentale tra
quanto era necessario fare e
quanto si ¢ potuto fare per
contribuire a risolvere i temi
cruciali del territorio: I’eco-
nomia, I’ambienteeil lavoro,
temi chelaCamerahaaffron-
tatoinuncontestodi massima
informazione, trasparenza e
concretezza. “I1 nostroimpe-
gno — ha sottolineato il pre-
sidente camerale Luciano
Pasquale — & creare le con-
dizioni migliori, il terreno
adatto affinché le imprese
possano sviluppare le loro
potenzialita, realizzare i loro
progetti di investimento e di
crescita, in un quadro d’in-
sieme sostenibile, dove I’in-
novazione, che garantisce
compeltitivita, si affianchi al
miglioramento continuo del
rapporto con I’ambiente. In

tistico, segretario generale
della Camera di Commercio
di Milano e per oltre 20 anni
direttore di Unioncamere,
I'Istituto svolge attivita di
formazione ¢ ricerca. La for-
mazione riguarda il personale
delle Camere di commercio,
pubbliche amministrazioni e
neo-laureati (master univer-
sitari); la ricerca si incentra
sull’analisi del mondo delle

piccole e medie imprese,
dell’innovazione tecnologica
nonché, sulle statistiche ter-
ritoriali. La produzione sta-
tistica riguarda in particolare

questomodo potranno essere
affrontati anche i gravi pro-
blemi della disoccupazione
e del non lavoro, che hanno
ricadute inaccettabili soprat-
tutto sui giovani e sulle
donne”.

Sarebbe velleitario soste-
nere che la sfida lanciata cin-
que anni fa e stata vinta. Agli
anni bui della crisi gene-
rale si & sovrapposto il com-

indicatori economici territo-
riali (valore aggiunto provin-
ciale, reddito e patrimonio
delle famiglie, consumi,
risparmi ecc.).

Dal 2002, con decretodel Pre-
sidente del Consiglio, I’Isti-
tuto Taglacarne ¢ un soggetio
del Sistema Statistico Nazio-
nale ed ¢ impegnato nella rea-
lizzazione di dati e prodotti
mirati alla diffusione dell’in-
formazione statistica, tra i
quali I’ Atlante della compe-
titivita delle province e delle
regioni, aggiornato seme-
stralmente.

plesso processo di riordino
della Pubblica amministra-
zione che ha colpito con par-
ticolare pesantezzail sistema
camerale. Lasfida non & stata
vinta, ma & stata affrontata:
con determinazione e unione
di intenti in seno alla Giunta
e al Consiglio camerale,
con il supporto della strut-
tura camerale. Ora si volta

pagina.
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Istituita con decreto la Camera

Economico, Federica

Guidi, acquisito il parere
positivo della conferenza
Stato Regioni, ha firmato in
data 1 aprile 2015 il decreto
che istituisce la Camera di
Commercio, Industria, Arti-
gianato e A gricoltura Riviere
di Liguria - Imperia, La Spe-
zia,Savona. [lnuovosoggetto
giuridico deriva dall’accor-
pamento in un unico ente
delle camere dicommerciodi
Savona, Imperia e La Spezia,
come deliberato all’unani-
mitd, il 24 febbraio 2015, dai
tre consigli camerali. Il terri-
torio della nuova Camera di
Commercio delle Riviere di
Liguriacomprendeoltreidue
terzi della superficie regio-
nale (3.600 kmgq.), il 45,5%
della popolazione (724 mila
residenti) e conta su una base
imprenditoriale composta
da oltre 97 mila aziende. Il
decreto ministeriale stabi-
lisce che la nuova Camera
Riviere di Liguria ha sede
legale a Savona e sedi secon-
darie a Imperia e La Spezia.
Gli attuali organi camerali
(presidente, giunta, consi-
glio) dei tre enti restano in
carica fino alla data di inse-
diamento del nuovo consi-
glio camerale unico. E’ stato
successivamente il commis-
sario ad acta — che il decreto
ha individuato nel dottor Ste-
fano Senese, attuale segreta-
rio generale della Camera di
commerciodi La Spezia—ad
avviare I'iter di costituzione
del consiglio della nuova
Camera Riviere di Ligu-
ria. Sulla base dei dati pub-

]minislrodel]oSvi]up)

blicati dal Ministero e delle
proposte contenute nelle tre
delibere di accorpamento,
al commissario compete la
definizione della composi-
zione del consiglio unico,
che sara poi recepita nello
statuto della nuova Camera.
Tenendo conto dei parame-
tri stabiliti dalle disposizioni
vigenti sara costituito un
consiglio di 30 membri, pitl
un rappresentante dei lavo-
ratori, uno dei consumatori
e uno degli ordini profes-
sionali. La “determinazione
n.17, datata 8 maggio e fir-
mata dal Commissario ad
acla Stefano Senese, ha rap-
presentato il primo passo
del percorso che nei primi
mesi del 2016 portera all’av-
vio dell’attivita operativa
della Camera di Commercio
Riviere di Liguria - Impe-

di Commercio Riviere

€3

ria La Spezia Savona. Un
primo passo ma decisivo, in
quanto si ¢ trattato dell’arti-
colo unico dello Statuto del
nuovo Ente che determina la
composizione del Consiglio
Camerale, rappresentativo
dei settori economici in cui
operano le 97.232 imprese
insediate sul territorio delle
tre province liguri.

La suddivisione per settori
economici operata dal com-
missario Senese, ai sensi
della normativa vigente,
tiene conto di alcuni para-
metri: numero delle imprese,
indice di occupazione, valore
aggiunto e importodel diritto
annuale versato. Su queste
basi, all’agricolturasonostati
attribuiti 2 seggi, all’artigia-
nato5,all’industria3, al com-
mercio 6, alla cooperazione
1, al turismo 4, ai trasporti e

di Liguria. Sara operativa dal 2016
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spedizioni 2, al credito e assi-
curazioni 1, ai servizi alle
imprese 5, agli altri settori 1.
Pubblicata sull’ Albo on line
delle Camere di commer-
cio di Imperia, La Spezia e
Savona, la determinazione
commissariale ha avviato la
procedura di costituzione del
nuovo Ente. Ferma restando
la suddivisione per settori,
il Consiglio sara formato da
persone designate dalle asso-
ciazioni di categoria pitl rap-
presentative. In quest’ottica
il Commissario ad acta ha
adottato il 4 giugno 2015 un
avviso con la cui pubblica-
zione sugli Albi on line e sui
siti web istituzionali delle
tre Camere di Commercio ¢
stato formalmente aperto il
termine di 40 giorni entro cui
le organizzazioni imprendi-
toriali, sindacali e dei consu-

matori dovevanocomunicare
idati richiesti necessari ai fini
dell’assegnazione dei seggi,
la cui ripartizione tiene conto
della rappresentativita di
ciascuna associazione. Per
quantoriguardale organizza-
zionidelleimprese,sonostate
ammesse a concorrere alla
ripartizione dei seggi quelle
delle tre province aderenti ad
organizzazioni nazionali rap-
presentate nel CNEL ovvero
operanti nelle circoscrizioni
provinciali da almeno tre
anni prima della pubblica-
zione dell’avviso. Secondo
quanto previsto dal Decreto
ministeriale 156del 2011, per
le associazioni € stato possi-
bile presentare dichiarazione
di apparentamento concor-
rendo cosi congiuntamente
all’assegnazione dei seggi.
Conclusa anche questa fase
e completata la verifica dei
dati presentati dalle associa-
zioni, tutta la documenta-
zione ¢ slata trasmessa alla
Regione Liguria, cui spetta
1’attribuzione dei seggi alle
varie organizzazioni, sole
o apparentate. E’ la stessa
Regione, a questo punto, a
richiedere alle associazioni
che ne hanno diritto I’indi-
cazione dei candidati consi-
glieri. Ed ¢ ancorala Regione
Liguria, con decreto del pre-
sidente della Giunta, a nomi-
nare I’intero Consiglio ed
a fissare la data dell’inse-
diamento per I’elezione del
nuovo Presidente camerale.
Nellasuccessivasecondariu-
nione sard anche nominata la
Giunta, che potraavere sinoa
9 componenti.
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Riforma portuale: 1o scalo di Savona-Vado Ligure chiede forte autonomia e risorse adeguate

Ampio fronte del no all’accorpamento con Genova

* fondamentale, per

la comunita locale,

che il porto di Savona
resti nelle mani dei savonesi.
Le banchine non sono vaghe
propaggini che si spingono al
largo o appendici caudali di
una citta che puod farne ameno
o darle in gestione ad altri.
Rappresentano la pili impor-
tante azienda della provincia,
concirca8milapersonechene
traggonoreddito. Non sonoun
lusso, ma una necessita vitale.
A far risuonare il campanello
d’allarme sono state le prime
indiscrezioni sulla legge di
riforma portuale allo studio
del governo, che riducendo da
24 a 14 il numero delle Auto-
rita portuali italiane, spiana
la strada ad un accorpamento
dello scalo di Savona-Vado
a Genova, in un disegno di
razionalizzazione rivolto a
migliorare ’efficienza della
portualita nazionale, per reg-
gere il confronto con i piu
attrezzati sistemi europei.
Un disegno che tuttavia resta
vago, alimentando riserve e
preoccupazioni da chi sente
minacciata un’autonomia
che negli ultimi venti anni ha
mostrato di funzionare bene.
I principali risultati li ha enun-
ciati il presidente dell’Au-
thority savonese, Gianluigi

Miazza.

Tra questi ha citato: il porto
di Savona ¢ oggi preso come
modello a livello nazionale

nell’accoglienza croceristica;
per aver introdotto un sistema
ferroviario innovativo; per-
chésaral’unico portoin grado
di accogliere le super-super
post panamax da 18 mila
contenitori che entreranno in
linea tra due anni; per aver
attuato un trattamento rin-
fuse a ciclo chiuso; per essere
I’unico scalo in Liguria con
un interporto dietro alle ban-
chine e il primo porto per traf-
fici di prodotti ortolrutticoli
nel Mediterraneo.

Ma non ¢ solo questo. I porti
italiani, surichiesta di Palazzo
Chigi, hanno fatto |'elenco

della spesa, presentando un
programma globale di inve-
stimenti da 10 miliardi — ¢
la considerazione del diret-
tore dell’Unione Industriali
di Savona Alessandro Berta
—ma i progetti davvero can-
tierabili valgono in tutto un
miliardo. 11 porto di Savona -
Vado ha presentato progetti di
investimento per 820 milioni,
gia finanziati, questi si, al
96% , mentre solo per [are un
esempioGenovahaenunciato
opere per 1,8 miliardi avendo
in cassa solo 20 milioni™.

“II porto di Savona non ¢ una
bad company, un carrozzone
inattesadiuncavaliere bianco
che lo tiri fuori dalla palude
— ¢ il ragionamento del pre-

sidente della Camera di Com-
mercio Luciano Pasquale
-. Funziona bene, produce
reddito che distribuisce
alla comunita locale e deve
poterlo continuare a fare. Non
si trattadi questioni legate alle
poltrone o ai campanili: alle
imprese non interessano né le
une né gli altr. | terminalisti e
gli armatori vogliono invece
capire quanto costeranno i
canoni demaniali e la merce
dopo la riforma”.

Sesirecuperaefficienza,quale
impatto avra sui costi por-
tuali? “Se qualcuno riuscira
a dimostrarci che un accor-
pamento con Genova portera
allariduzione dei canoni e de
costo per le merci —

canoni e del

vazione del presidente came-
rale -, le nostre imprese ne
prenderanno atto con favore
perché si tradurrebbe in pit
traffici e pitl reddito a benefi-
ciodi tutti”,

L’accorpamento porterebbe
ad un nuovo tipo di gover-
nance. “E il problema, su que-
stofronte—sottolineaPasquale
-, on & quante persone ¢i sono
nel consiglio di amministra-
zione, ma chi fa che cosa, in
quale sede si decide dove si
mettono le mercei. Se ¢’¢ un
unico soggetto che assegna le
concessioni, dobbiamoessere
ragionevolmente sicuri che ci
sia una pianificazione equili-
brata dei traffici”.

Una riforma che intende
iniettare efficienza nel clu-
ster logistico dovra essere
inoltre accompagnata da
una considerevole quantita
di risorse proprio per impe-
dire che si perpetui il para-
dossodi assistere ogni giorno
all’arrivo a Novara di 5 treni
da Rotterdam nella completa
assenza di carri ferroviari in
arrivo dai porti liguri. “E’
anche per questo — conclude
il presidente della Camera
di Commercio - che siamo
abbastanza indilferenti al
fatto che Savona, con I’ac-
corpamento, andrebbe a far
partedel portopit grande d’]-
talia. Ci interesserebbe molto
di piti se, con lariforma, una
tonnellata di merce sbarcataa
Savona o a Genova costasse

P che
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Orizzonte 2020:
investimenti
per 860 milioni

*Autorita portuale di

Savona ha programmato
per il periodo 2014 - 2018
investimenti per circa 860
milioni d euro, di cui 520 di
provenienza pubblica, quasi
interamente finanziati, e 340
milioni derivanti da impegni
di operatori e investitori pri-
vati. Il presidente Gian Luigi
Miazza ha sottolineato che
il cantiere della piattaforma
multipurpose Maersk a Vado
Ligure ha superato il 30%
dei lavort, ed ha elencato gli
investimenti giarealizzatiein
programmatracuiil potenzia-
mentodelsistemaferroviario,
integrato con il sistema logi-
sticodel porto, divenuto “best
practice” a livello nazionale.
Per la parte privata sono stati
elencati gli investimenti degli
operatori portuali, finalizzati
a completare la dotazione
infrastrutturale del porto: la
copertura dei parchi di stoc-
caggio carbone a Bragno, il
potenziamento del cantiere
di Mondomarine; I'amplia-
mento delle strutture con un
deposito nuovo per Savona
Terminals Spa; lacostruzione
diunsilomultipianoperitraf-
fici ro-ro presso Savona Ter-
minal Auto Spa.
“Gia concretizzati gli investi-

menti per il secondo terminal
crociere, totalmente a carico
della compagnia Costa e in
via di completamento quello
dei cinque nuovi 5 silos per
prodotti liquidi programmati
da Monfer Spa - ha elencato
Miazza -. Ai nastri di partenza
anche il progetto di Depositi
Costieri Spa per realizzare 4
serbatoi dedicati agli oli vege-
tali non energetici e due inve-
stimenti importanti da parte di
BuT Serl e di Colacem Spa,
rispettivamente per|’acquisto
di macchinari per il confezio-
namentodi mercilavorateedi
mezzi per lamovimentazione
e per un generale riammoder-
namento degli impianti”.

Senzadimenticarecheil 2015
¢ stato anche I’anno dell’ac-
quisizione strategica da parte
dell”’ Authority della quota di
controllodi Vio, lasocieta per
I’interporto di Vado Ligure
sulle cui aree sono program-
mati nell’immediato inter-
venti strutturali per 5 milioni
di euro e, in prospettiva, la
realizzazione d un terminal
multimodale innovativo al
servizio dei traffici attuali e
futuri del porto di Vado. Inol-
tre, nello scorso mese di otto-
bre, APM Terminals Vado
Ligure (Maersk) ha sotto-
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QUATTRO ANNI DI LAVORI IN PORTO

Costruzione piattaforma multipurpose
Ampliamento diga
Ricollocazione pontili petroliferi
Ricollocazione condotte petrolifere

I Messa in sicurezza torrente Segno

Costruzione viabilita in sovrappasso

Nuova viabilita urbana in fregio Molo 844

Piatiaforma di Vado e iniziative correlate ‘ costo (euro) ‘ Demolizione capannone T1 e sistem. aree

450.000.000 ‘ Manutenzioni straordinarie aree ¢ immobili
80.000.000 ! Manutenzioni straord. ferroviarie e impianti
9.800.000 I Sistemazione capannone T3

2.400.000 | Implementazione sistema rinfuse Savona

800.000

8.500.000

3.100.000

7.500.000

7.300.000

10800000 Totale interventi Pot

9.000.000 | Coperura parchi stoccaggio Bragno

45.000.000

Sistemazione litorale Rio Solcasso
Sistemazione aree demaniali porto Vado
Riordino spiaggia Eroe dei Due Mondi

Riqualificazione area ponente Bergeggi

.Rcalimlzinnc terminal intermodale 21,000,000 . Realizzazione deposito costiero per bitumi 15.500.000
Stazione ferroviaria Vado Zona Industniale - 2.700.000 | Ampliamento magazzini SV Terminals 1.700.000
Acquisizione Vio Interporto di Vado 23,000,000 I Nuovo deposito multipiano SV Terminal Auto 9,000.000
Nuovo casello autostradale Bossanino 50.000.000 I Realizzazione silos per cereali Monfer 2.500.000
Alimentazione elettrica porto di Vado 3.000.000 I Realizzazione serbatoi Depositi Costieri 1.300.000
Rigualificazione urbanistica Vado Ligure 9.000.000 [ Nuovo impianto scarico Colacem 1.200.000
. Totale interventi Piattaforma 708.700.000 Adeguamento ¢ macchinari BuT 2.200.000
mememw Seconda stazione marittima Costa Crociere 11.000.000
Sislemazione terrapieno Zipola 2,400,000 : Potenziamento strutture Mondomarine 24 100.000

T00.000
300.000

2.150.000

TOTALE GENERALE

856.850.000

scritto ’ordine per I’'acqui-
sizione dei primi 18 mezzi di
sollevamento (4 gigantesche
gru di banchina e 14 da piaz-
zale) per la piattaforma con-

tenitori. La consegna ¢ fissata
per il marzo 2017.

Fatti i conti, in corso di ese-
cuzione, con orizzonte al
2018, ci sono interventi per

480 milioni di euro. E’ pre-
visto vengano impegnati 86
milioni di euro nei cantieri
aperti tra il 2015 e la prima
meta del 2016.
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“Nutrire il pianeta”:

a Liguria e le Camere

di Commercio liguri

protagoniste a Expo
Milano 2015. Tra maggio ¢
giugno, per quattro settimane,
la Liguria ha raccontato la
sua identita attraverso 1 lemi
del pescare, coltivare, navi-
gare, creare, CUCInare € acco-
gliere nello stand posizionato
nel Cardo Nord Ovest di Padi-
glione [talia. Nelle 28 giornate
sisonoalternati, oltre all’ Ente
Regione, i quattro comuni
capoluogo, i comuni suddivisi
per aree vaste, le associazioni
di categoria, Unioncamere,
gli istituti alberghieri, 1 parchi
liguri, I'Universita di Genova
e I'IIT, Istituto Italiano di Tec-
nologia.
Giovedi 11 giugno ¢ stata la
giornata del sistema camerale
ligure. “Occasione per pre-
sentare i nuovi settori che da
poco si possono [tegiare del
marchio Artigiani in Ligu-
ria — ha spiegato il presidente
della Camera di Commercio
di Savona Luciano Pasquale
- cioccolato, pasta fresca,
gelateria, panificazione sono
entrati a far parte del marchio
diqualitaconil quale Regione
Liguria in collaborazione con
1l Sistema camerale valorizza
lelavorazioni dell’ artigianato
tipico ligure. Tra queste la
ceramica dove emerge quella
dellatradizione delle Albisole
e di Savonaeil vetro, in parti-
colare quello di Altare”.
“Sul fronte alimentare —
ha aggiunto il presidente
della Camera di Commer-
cio di Genova Paolo Odone
— abbiamo fatto conoscere i
segrell della preparazione del
nostro inimitabile Pesto con
1 suoi sette ingredient, fra i
quali il Basilico Genovese
Dop e I'Olio Riviera Ligure
Dop. Tutti hanno potuto
assaggiarlo scoprendo come,
nella filiera produttiva, ogni
passag }:IO conten 2a elementi
di altissima qualita, dall’orto
alle sapienti mani degli chef
di Liguria Gourmet, marchio
ideato e garantito da Regione
Liguria, Unioncamere Ligu-
ria e Camere di Commercio
liguri, fino alla tavola”.
“I visitatori di Expo - ha sot-
tolineato, a margine della
Giornata camerale il presi-
dente della Camera di Com-
mercio di Imperia Franco
Amadeo — hanno assistito
alle dimostrazioni di com-

la Liguria e le Camere di

posizione floreale, facendo
conoscenza con la floricol-
tura ligure, le cui origini risal-
gono alla fine dell’Ottocento
e il cui sviluppo avvenne gra-
zie alla lerrovia Parigi-Nizza
prima ¢ alla tratta Genova-
Ventimiglia dal 1873. La tra-

dizione narra che una mattina
Luigi Bessi incontrd un com-
merciante parigino di tessuti
di nome Julien, che sver-
navaogni anno tra Sanremo e
Nizza. Fuallorache monsieur
Julien, sorseggiandoun bitter,
fece notare al Bessi che quei

suoi fiori di prato, se si [ossero
avuti a Parigi, quel mattino, e
a quella stessa ora, si sareb-
bero venduti a peso d’oro.
‘Non ¢’¢ problema - disse il
Bessi - dimmi solo dove devo
spedirteli’. Cosi nacque la
prima azienda floreale di tutti
i tempi, la Julien & Bessi, che
ogni mattina spediva a Parigi
due cestediviolette di Taggia,
dirose del Poggio, di anemoni
e ranuncoli dei campi”.

“Altrotemadellagiornata—ha
chiuso il cerchio il presidente
della Camera di Commer-
cio di La Spezia Gianfranco
Bianchi - ¢ stato quello dedi-
cato ai siti Unesco liguri del
progetto Mirabilia, con par-
ticolare attenzione ai palazzi
dei Rolli di Genova, a Por-
tovenere e alle Cinque terre.
I “mirabilia Urbis Romae”
erano guide turistiche ante
litteram che nell’antichita
guidavano i pellegrini verso

la citta eterna, illustrando le
meraviglie dei luoghi che
attraversavano. Nell’ ottica
di intercettare la crescente
domanda di viaggi Made in
[taly sul temanatura, culturae
cibo proveniente dai mercati
di tutto il mondo, il progetto
melle in rete territori diversi
accomunati da un ‘patrimo-
nio’ dell’ umanita™.

Non solo “food & design”,
cibo e artigianato ligure a
Expo 2015. Da sottoline-
are il doppio appuntamento
di primavera con il centro
camerale per 1'agricoltura
CeRSAA di Albenga che ha
prima presentato, in collabo-
razione con Ferrania Solis e
I’[stituto regionale di Flori-
coltura di Sanremo, un inno-
vativo sistema fotovoltaico
per serre, e in seconda bat-
tuta ha illustrato il progetto
della filiera della birra autoc-
tona valbormidese realizzato
con la collaborazione dell’ as-
sociazione Are Vallebormida.
“II progetto legato al solare -
ha spiegato Giovanni Minuto,
direttore del Cersaa—riguarda
lo sviluppo dell’ energia foto-
voltaica nel settore agricolo.
[ vantaggi di questo sistema
sono molteplici: il costo con-
tenuto, I’efficienzaenergetica,
I"assenza di effetti negativi
sulle colture e il non consumo
disuolo.L’ iniziativasullabirra
non intende essere in concor-
renza con altri birrifici artigia-
nali, ma vuole dimostrare che
¢ possibile, con la produzione
sul territorio, creare una filiera
di prodotto locale, di qualita,




con nuove opportunita occu-
pazionali”.

Nel mesedi settembre la Ligu-
ria ha offerto il bis, con una
“Otto giorni” che ha visto
alternarsi alla regia le quat-
tro Camere di Commercio
regionali. In particolare, alla
Camera di Savona ¢ stata
alfidata I’organizzazione dei
primi due giorni, 11 e 12 set-
tembre, dedicati all’attivita
promozionale e alla gestione
dei laboratori di degustazione.
Protagonsti, tra gli altri, le
aziende che fanno parte della
rete d’impresa “Il Chinotto
nella Rete” di Savona e I’as-
sociazione produttori “Terre
di Bormia” di Millesimo.
Inoltre, in collaborazione con
I’Enoteca Regionale della
Liguria, sono state proposte
somministrazioni, assaggi
¢ degustazioni di prodotti
tipici liguri quali focaccia,
paté vari, pesto, olive, olio,
panissa, amaretti, canestrelli,
chinotti, cozze e altro ancora.
Per tutta la settimana lo stand
delle Camere di commercio
liguri ¢ stato ingentilito da
vasi di piante aromatiche e
fiorite del territorio albenga-
nese mentre erano esposti 1
prodotti rappresentativi delle
principali produzioni ricon-
ducibili ai marchi di tutela o
consorzi di produzione (olio,
vino, basilico).

Gli “assaggi di Savona” sono
andati letteralmente a ruba
a Palazzo Italia ed a Pianeta
Lombardia, dove la Liguria
ha trovato ospitalita “aggiun-
tiva”. Amaretti, gelati, mar-
mellate e bevandeal chinotto,
antipasti e formaggi valbor-
midesi, confetture di frutta e
verdure: tutto preso d’assalto
dalla folla oceanica che nel
fine settimana di meta settem-
bre ha latto registrare il record
dei biglietti staccati. Protago-

nisti, ancora una volta, oltre
ai piaceri della tavola, anche
I"arte della manifattura con la
presenza delle 15 lavorazioni
tipche certificate con il mar-
chio “Artigiani In Liguria”.

Da sottolineare nell’ambito
del settembre ligure a Expo,
’organizzazione del Forum
della Dieta Mediterranea, a
cura dell’Azienda Speciale
PromImperiadella Camera di
Commercio di Imperia. Nella
Sala Europa del padiglione
della Ue erano presenti, con
il ministro delle Politiche
agricole Maurizio Martina,
rappresentanti e autorevoli
esperti dei sette Paesi della
Dieta Mediterranea (Italia,
Marocco, Grecia, Portogallo,

Spagna, Croazia, Cipro),
esperti, autoriti e ospiti inter-
nazionali. Un’occasione per
raccontare a livello mondiale
uno stile di vita corretto.

Alla dieta mediterranea ha
fatto eco Slow Food, con un
forte impegno per valoriz-
rzare le produzioni tradizio-
nali, anche quelle strappate
all’oblio del tempo e delle
mutevoli abitudini alimen-
tari. Ne ¢ stata esempio la
presentazione, ad ottobre,
nell’area Slow Food Thea-
ter di Expo Milano, di due
iniziative speciali, in difesa
della biodiversita, sviluppate
dalla Condotta Valli della
Bormida. Si tratta del pro-
getto “Salviamo la Zucca di

Lk Gt

Rocchetta” avviato nel 2005
e di quello sul moco, carat-
teristico antico legume delle
Valli dellaBormida, entrambi
prodotti accolti nell’Arca
del Gusto di Slow Food. La
Zucca di Rocchetta, frazione
del Comune di Cengio, ¢ una
cucurbitacea autoctona che
la Condotta ha recuperato
dall’estinzione. La produ-
zioneelatrasformazionedella
zuccaviene curatadallaAsso-
ciazione Produttori apposita-
mente costituita nel 2007 e
dalla Comunita del Cibo di
Slow Food. | derivati dalla
traslormazione consistono in
confetture per dessert e per
abbinamento formaggi, can-
diti per alta pasticceria e, ulti-
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mamente, nell'essiccazione,
realizzata secondo un antico
metodo praticato per conser-
varla a bordo delle navi.

11 Moco delle Valli della Bor-
mida ¢ un legume gia cono-
sciuto nell’eta del bronzo.
La sua coltivazione era dif-
fusa in molte aree della Valle,
in particolare sulle alture di
Cairo Montenotte. Recupe-
rati 1 semi, ¢ stato avviato il
progetto per produrne una
quantitasufficienteariportare
nelle campagne, nelle cucine
e sulle tavole questo legume.
Oltre a zuppe e creme, se ne
ricava una larina (macinata
a pietra) da cui si ottengono
tagliatelle, larfalle, malta-
gliati e anche la “farinata”.
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[La Camera di Commercio ha promosso il bando 2016 Ospitalita Italiana per le imprese savonesi

I = ]

a Camera di Com-

mercio di Savona

ha in corso 'iter del
bando di selezione rivolto
alle imprese turistiche della
provinciache intendonocon-
seguire il marchio di qualita
“Ospitalita [taliana 2016”.
Al bando sono ammesse le
aziende dei comparti: Hotel,

|

Gia in cantiere a Borgio Verezzi 1’edizi

Residenze Turistico Alber-
ghiere, Ristoranti, Agritu-

rismi, Campeggi, Bed &
Breakfast, Bagni Marini.

[1 marchio di qualita & pro-
mosso da Isnart (Istituto
Nazionale di Ricerche sul
Turismo) in collaborazione
con la Camera di Commercio
e in accordo con le associa-

zioni provinciali del settore
turistico.

[l bando, gratuito ed a parte-
cipazione volontaria, intende
sostenere |’offerta turistica
di qualita. I1 marchio Ospi-
talita Italiana rappresenta da
un lato un’importante garan-
zia di qualita per il turista e,
dall’altro, offre alle imprese
che aderiscono all’inizia-
tiva I’occasione per un pun-
tuale riconoscimentodel loro
impegno. Per I’anno 2015, a
livello provinciale, sono 123
le imprese che si fregiano
della certificazione Isnart,
di cui 53 alberghi, 13 agni-
turismi, 10 bed&breakfast, 4
campeggi, 27 ristoranti e 16
stabilimenti balneari.

Le imprese “promosse”
hanno ricevuto dalla

Camera di Commercio la
vetrofania che attesta la con-
formita ai requisiti previst
dal disciplinare per I’anno
2015 e sono state inserile nel
sito www. 10q.it, usufruendo
delle relative azioni promo-
zionali, che comprendono
accordi editoriali, presenza
a [liere, twitter, facebook,
Mobile App. Il collegamento
diretto con 1l marchio Ospi-
talita dei ristoranti italiani
di qualita all’estero assicura
inoltre una riconoscibilita
internazionale.

Possono partecipare al
bando sia strutture gia tito-
lari del marchio Ospitalita
[taliana che intendono chie-
derne il rinnovo sia strutture
alla prima candidatura. L’iter
per ottenere il marchio Ospi-
talita [taliana ¢ un percorso
rigoroso che passa attraverso
varie [asi, tra cui una valuta-
zioneapprofonditadel livello

ne del Cinquantenario della rassegna

Il Festival Teatrale macina record

ncora una volta, 1
numeri hanno con-
fermato il succ

del Festival Teatra Livo

di Bu

1, giuntonel

d” edizione numero

49. La rassegna (10 spetta-

coli in cartellone, Lli cui otto

incassi (cresciuti del 3,
cento) e di presenze (
speltatori in mediaasera),ed
ha avuto un elevato indice di
gradimento da parte del pub-
blico e un’ampia eco sugh
organi di informazione di
tutta I'Ttalia.

LC“IU.II‘II..I quindi, la soddi-

zione del sindaco, RLndlU

poste che hannorispostoalle
molte e diverse attese: tanta
qualita, risate e grande atten-
zione ai temi veri della vita.

Tutto 1] paese, e in partico-
lare gli abitanti di Verezzi,
soprattutto quelli pitt vicini
alla piazza, ancora una volta
hanno fatto la differenza. La
piazzetta, quasi una terrazza
sul mare, le luci, le persone
sul terrazzi, alle finestre, nei
vicoli, sono state uno spetta-
colo nello spettacolo”.
>casione della serata
)50, € stato con-
segnato dal presidente
Luciano Pasquale il 6° Pre-
mio Camera di Commer-
cio di Savona, assegnato
ogni anno allo spettacolo di
maggior succes | prece-
dente cartellone. La scorsa
estate, a fare 1l pieno di pub-
blico e di applausi erano
stati due ¢ a
di imon
media di Lnlbum Govi e
Enrico La Rosa, portata in
scena da Jurij Ferrini dalla
sua compagnia Progetto

Urt, e “Forbici&follia”,
giallo comico interattivo di
Paul Portner, interpretato da
Roberto Ciufoli, Nino For-
micola, Nim Salerno, Max
Pisu, Michela Andreozzi
o Milena Miconi, Barbara
Terrinoni. Il riconoscimento
1ttribuito ex aequo.

; ono stati

Ramazzotti (nella foto con il
presidente Pasquale e il sin-
daco Dacquino).
“L’impegno- hasottolineato
il sindaco -
50° Festival nel 2016. 11 pro-
blemastanel fattoche con gli

¢ ora rivolto al

siamoa coprireil
e per il
resto abbiamo bisogno di

di qualita dei servizi offerti,
con una visita da parte di tec-
nici specializzati. La Camera
di Commerciodi Savonapre-
disporra anche peril 2016 un
catalogo delle imprese a qua-
litacertificata Isnart, che sara
messo a disposizione degli
operatori Luristici e distribu-
ito nelle fiere di settore e in
tutti gli eventi promozionali
ai quali I’Ente camerale par-
tecipera nel corso dell’anno.
Con il Marchio Ospitalita,
ricorda Isnart, si entra nella
filiera globale del turismo. Se
una famiglia tedesca entra in
unristorante italiano di Fran-
colorte segnalato con il logo
Quality ¢ poi vede lo stesso
marchioin unalbergo oristo-
rante di Savona, identifica
immediatamente i due locali
eavviaun processodi fideliz-
zazione. Potrebbe sembrare
un caso limite, ma lo & sem-
pre meno.

osa del pubblico e
enerale sono

di partenza
per pr' geltare il prossimo

sta g
il suc
un’ottima bz
anno, e ringraziamo di cuore
gli sponsor privati e istitu-
zionali che ci hanno soste-
nuto fin qui. La Camera di
Commercio con il suo pre-
sidente Luciano Pasquale e
la Regione con |’asses
alla CulturaIlaria Cavo sono
stati particolarmente attenti
a quanto andava in scena e
alle prossime e: anche
su di loro contiamo per il
futuro”.




L’economia savonese ha le
fattezze di una tartaruga che
avanza sovraccarica di anni
e di problemi, ma un colpo
di bacchetta magica — scio-
gliendola dai troppi vincoli
e utilizzando le opportunita
a portata di mano - potrebbe
trasformarla in un uomo che
corre veloce. Trasposizione
di immagine che il diret-
tore dell’Istituto Guglielmo
Tagliacarne, Domenico Mau-
riello, ha preso a prestito da
un rompicapo cinese, il tan-
gram, per sostenere anche
visivamente e non solo con
la forza dei numeri, le occa-
sioni di sviluppo che fanno
di Savona la provincia ligure
meglio piazzata per cogliere
la ripresa che inizia a farsi
sentire anche nelle analisi di
Istat, Banca d’Italia, Union-
camere.

11 dossier Savona dell’Isti-
tuto Tagliacarne ¢ stato pre-
sentato 1l 17 giugno, nella
Sala Magnano della Camera
di Commercio di Savona,
in occasione della 13* Gior-
nata dell’Economia. Cerimo-
nia che ha costituito anche
I’occasione, per il presidente
camerale Luciano Pasquale,
dirivolgere un saluto, a nome

Savona 2015,

della comunita economica
locale, al prefetto Gerardina
Basilicata che la settimana
successiva avrebbe lasciato
Savona, dopo tre anni e
MEZZ0, per assumere un inca-
rico di rilievo a Roma presso
il Dipartimento nazionale dei
Vigili del Fuoco.

Secondo il rapporto illustrato
dal direttore del Tagliacarne,
nonché responsabile del Cen-
tro Studi di Unioncamere,
sono “antiche [ragilita” a
costringere Savona a figu-
rare come una tartaruga: un
modello di sviluppo costru-
ito intorno ad aree di storica
industrializzazione che oggi
non funzionano piu, |’ele-
vatissimo indice di invec-
chiamento (secondo posto in
[talia dopo Trieste), una fin

qui non arrestata emorragia
di imprese e imprenditori.
“Tuttavia — ha sottolineato
Mauriello — Savona, rispetto
al resto della Liguria, mani-
festa sintomi di decisa resi-
lienza, propri di un sistema
economico che ¢ in grado
di rimettersi in marcia, rea-
gendo in modo positivo alle
difficolta e alle perturbazioni
che ha attraversato”.

A confortare questa tesi SOno
non solo sensazioni maanche
supporti statistici: nel 2014 il
valore aggiunto della provin-
cia (25.700 euro pro capite)
¢ salito dello 0,9 per cento
a fronte dello 0,3 ligure e
dello 0,2 nazionale; gli occu-
pati sono cresciuti dell’1,8%
(1.900 unita, soprattutto nel
turismo e nelle costruzioni)
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A Palazzo Lamba Doria il
rapporto sul trend e le prospettive
delle imprese, le premiazioni e il
saluto di commiato del prefetto
Geraldina Basilicata

a fronte di una decrescita
regionale dello 0,7% e di un
modesto incremento in Ita-
lia (+0,4%); la cassa inte-
grazione ¢ scesa del 343%
(-20,1% in Liguria, -6,0% in
Italia).

L’analisi del Tagliacarne su
Savona ha portato alla rea-
lizzazione di un modello
statistico relativo ai poten-
ziali di crescita inespressi
del territorio che si basa su
tre componenti fondamentali
nell’economia, quali: I’in-
tensita del lavoro, data dal
numeromediodiorelavorate,
le infrastrutture economiche
(rete stradale, ferrovie, aero-
porti, reti energetico-ambien-
tali, servizi a banda larga,
strutture per le imprese), I'o-
perativitacreditizia, ovveroil
rapporto tra impieghi e depo-
siti. Reso 1001l valore medio
italiano, il numero medio di
ore di lavoro espresso in
provincia di Savona ¢ pari

.

a 113,7, 11 pit alto di tutte le
provinee liguri, evidenziando
quindi una capacita di produ-
zione che si rivela molto ele-
vata. Discorso analogo vale
per il livello di infrastrut-
turazione, pari al 141,5%
della media nazionale, che si
avvale di un sistema logistico
avanzato ed integrato, vicino
al mercato[ranceseedaquelli
dell’Europa centrale.

La capacita di investimento
al netto del risparmio, misu-
rata indirettamente tramite il
rapporto fra impieghi e depo-
siti, si rivela tuttavia inferiore
alla media italiana e pari al
76,5% di questa, pur essendo
pit elevata rispetto alle altre
province della regione. Va
specificato che la compo-
sizione demografica, con
elevati indici di vecchiaia,
favorisce il risparmio a sca-
pito dell’utilizzo attivo del
denaro tramite gli impieghi
bancari e quindi degli inve-

segue a pagina 10
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stimenti o dei consumi.
L’indicatore di sintesi, supe-
riore alla media italiana, col-
loca Savonaal secondo posto
fra le province liguri dietro
Genova (evidenziando come
Savona sia il secondo polo di
sviluppo pitl importante per
laregione), inserendo la pro-
vincia al 23° posto [rale 110
province italiane.

Manon e tuttooroquelloche
luccica, in quanto I’aumento
degli occupati si portadietro
il dato negativo che il 53%
di chi ha un lavoro ha pit di
44 anni (6° postoin Italia per
province); tuttavia Savona
ha anche la minore per-
centuale di giovani disoc-
cupati in Liguria (40,6% a
fronte del 45% ligure e del
43% nazionale), con un calo
dell’1,0% nel corso di un
non facile 2014, sottoline-
ato dal +3,8% in Liguria e
dal +42,7% in ltalia.

Un fiume di numeri, ai quali
¢ utile aggiungerne uno, che
infonde maggiore speranza
nel futuro: tra le 27 mila
imprese attive in provincia
di Savona, circa 2.000 sono
“imprese green”, aziendeche
investonoin processi produt-
tivi sostenibili. Sono molte,
non moltissime, ma gene-
rano da sole il 45,5%, cioe
quasi la meta, delle assun-
zioni traleimprese che hanno
almeno un dipendente.
Quantoai non menorilevanti
assetti socio economici, la
provinciadi Savona¢inserita
nel gruppodi quelle che rive-
lano una sensibilita, ovvero
una reattivita, al ciclo eco-
nomico generale, di livello
medio-alto. A ¢io contribu-
isce, oltre all’alto indice di
infrastrutturazione del ter-
ritorio, un benessere delle
famiglie che, pur legger-
menteinferioreal dato nazio-

In alto il saluto del prefetto Gerardina B

nale (93%) &il pitaltodi tutte
le province liguri, cosi come
un indice di redditivita delle
imprese, ancora una volta pit
contenuto di quello nazio-
nale, ma elevato nel con-
fronto intraregionale.

La buona infrastrutturazione
del territorio consente di
generare economie esterne
favorevoli al sistema pro-
duttivo, mentre il benessere
delle famiglie mette a dispo-
sizione del territorio una
discreta capacita di spesa.
Specularmente, la redditivita
delle imprese genera risorse
per investimenti. Tali fattori

1; sopra, |"intervento di Domenico Mauriello

sono quindi elementi di van-
taggio, che possono accele-
rare la ripresa dell’economia
savonese, nel momento in
cui, come sta accadendo
in questi mesi, il ciclo eco-
nomico generale inizia a
migliorare.

Di converso, la chiusura
internazionale dell’econo-
mia locale nel segmento
turistico ¢ un fattore di rigi-
dita che frena le prospettive
di reazione immediata ad
un miglioramento del ciclo
generale. Cosi come sono
elementidiriflessionelacon-
tenuta competitivita struttu-

rale delle imprese locali, che
si alimenta anche di un capi-
tale umano non sempre di
eccellenza, come dimostra
il modesto valore dell’indice
delle assunzioni di profili
professionali “high skilled”.
E’ infatti noto che il capitale
umano costituisce, probabil-
mente, il fattore competitivo
pitlimportante delleimprese.
“Stamo ancora tartaruga, su
questoci sono pochi dubbi—¢
statoil commentodi Luciano
Pasquale, presidente della

Camera di Commercio di
Savona e presidente dell’l-
stituto Tagliacarne -, ma ci
stiamo dando da fare per
metterci a correre o almeno
per provare a farlo, in tutti i
modi. Dobbiamo liberarci
dei freni e puntare sui nostri
glovani che, purtroppo sono
sempre meno: se perdiamo
anche questi il danno rischia
di diventare irreversibile”.
La Giornata dell’Economia
si € chiusa con la consegna
degli attestati alle imprese
delle filiere agroalimentari
che si sono iscritte al portale
Unioncamere di [talian Qua-
lity Experience, e dei diplomi
di benemerenza a otto inge-
gneri che hanno collabo-
rato volontariamente con la
Camera di Commercio per la
verifica dei danni provocati
dalle calamita naturali: Mau-
rizio Michelini, Fulvio Ricei,
Alessandro Barbero, Maria-
lessandra Binaghi, Bruno
Maglio, Sara Frumento,
Davide Mapelli e Matteo
Signorastri.
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Italian Quality,

"[talia, campione del
mangiar bene e del
buon vino, leader

mondiale nella sicurezza ali-
mentare ¢ nell’eco-sostenibi-
litadelle produzioni agricole,
ha finalmente una piatta-
forma web per le sue aziende
elesueeccellenze produttive.
[talian Quality Experience, il
portale nato per iniziativa di
Unioncamere e delle Camere
di commercio in occasione
dell’Expo 2015, consente
di far conoscere al mondo il
modello produttivo agroali-
mentare italiano. Un modello
che ha dato prova di vitalita,
capacita di cambiamento e di
leadership non solo produt-
tiva, ma anche culturale.
Perché ¢ |'espressione di
quella simbiosi tra territori
e comunita che ha permesso
all’Italia di essere, tra |’al-
tro, leader a livello mondiale
per la sicurezza della produ-
zione agroalimentare, con
una quota dei prodotti con
residui chimici contenutaallo
0,2%: una percentuale quasi
10 volte inferiore rispettoalla
media europea (1,9%) e oltre
30 volte pit bassa di quella
extracomunitaria (6,3%).
Ed & ancora grazie a questo
modello rispettoso dell’am-
biente che oggi I’agricoltura
italiana, con il 35% di gas
serrain menodellamedia Ue,
¢trale pitisostenibili su scala
internazionale.

Per diffondere la conoscenza

della piattalorma, un ruolo di

rilievo ¢ svolto - I'impegno

continua anche dopo la chiu-

sura di Expo Milano 2015

- dalle 105 Camere di com-

mercio italiane e dalle 81

Camere di commercio ita-

liane all’estero che, anche

attraverso la rete dei 1700

ristoranti italiani nel mondo

vetrina del gusto

dislocati in 55 Paesi nei cin-
que continenti, consentonodi
raggiungere oltre 60 milioni
di persone.

Ad oggi sono quasi 700 mila
le aziende della filiera allar-
gata dell’agroalimentare
estratte dal Registro Imprese
e inserite nella piattaforma
web Italian Quality Expe-
rience. Un variegato ecosi-
stema produttivo messo per
la prima volta sotto la lente
di ingrandimento in un unico
portale cosi composto in rap-
porto alle diverse filiere:
1.292 imprese di olii di semi;
185.593 di ortaggi e [rutta;
14.948 di fiori, miele, spezie
e condimenti; 82.416 di vini,
spumanti e distillati; 2.782
di cacao, cioccolati e pastic-
ceria; 1.905 di caffe, té, suc-
chi e acque minerali; 46.057
di latte e formaggi; 177.179
di cereali, pane, pasta e dolci;
612 di riso; 12.988 di pro-
duzione ittica; 109.565 di
allevamento, carni e loro
lavorazione; 409 di birre;
889 di chimica per ’agricol-
tura; 6.892 di macchine per la
produzione agroalimentare;
47.847 di oliod’oliva.

La piattaforma www.italian-
qualityexperience.it rende
disponibili anche le informa-
zioni sui lanti giacimenti cul-
turali del nostro Paese, sulle
aree protette e sulle princi-
pali opportunita turistiche,
valorizzando in definitiva
’esperienza unica del “made
in [taly”. Un progetto per

promuovere le tante realta
produttive, territoriali e cul-
turali d’eccellenza e dare una
chance in pit anche all’im-
presa pill piccola.

Ma il veroe strategico valore
aggiunto del progetto & rap-
presentato dall’opportunita
per le aziende dell’agroali-
mentare che, registrandosi
al portale, possono inserire
all’interno di Italian Quality
Experience tutte le informa-
zioni utili (sito, social net-
work, certificazioni, foto,
video, ecc.) per promuovere la
loro attivita ed 1 loro prodotti,
affiancando il sistema came-
rale nell’impegno per dare pill
risalto alla qualita del lavoro
degli imprenditori italiani.
La registrazione al portale &
semplice e totalmente gratu-
ita. Dopo essersi collegati al
sito www.italianqualityex-
perience.il occorre inse-
rire codice fiscale ed e-mail.
L'impresa ricevera poi una
mail con link alla piatta-
forma e da quel momento
potra creare la password
¢ accedere alla sezione.
L'impresatroverai pro-
pri dati anagrafici pub-
blici gia inseriti nella
scheda e la potra
arricchire e integrare
conaltreinformazioni utili per
promuovere attivita e prodotti
La piattaforma IQE rappre-
senta una finestra sul mondo
in cui anche le eccellenze pro-
duttive e agroalimentari della
provincia di Savona trovano

visibilita e valorizzazione. Le
aziende savonesi che hanno
risposto all’appello sono 91,
a fine novembre 2015, tra cui
alcune delle pit prestigiose
imprese del settore. L'auspi-
cio della Camera di commer-
cio ¢ quello di moltiplicare
questo numero, lenuto conto
delle numerose realta savo-
nesi nelle liliere dell’agro-
alimentare, stimate in circa
tremila.

[talian Quality Experience,
tra ’altro, segnala tutte le
settimane le cinque imprese
“top” nei diversi settori pro-
duttivi. Ebbene, per ben
tre volte queste classifi-
che hanno premiato aziende

_—

Ing Maria Al¢ssandra Binaghi

: SAVONA v unico 2015 [

groalimentari in prima fila sul portale Unioncamere

della provincia: ['agritu-
rismo Munarin di Mioglia
nella filiera dell’allevamento
di bestiame, la cooperativa
L’Ortofrutticola e I’azienda
agricola Massimo Rebella di
Albenganellafilieradella flo-
ricoltura. Queste tre aziende,
assieme alle altre 66 che, al
momento, avevano aderito
all’iniziativa, hanno ricevuto
nel giugno scorso, in occa-
sione della Giornata dell’E-
conomia, un attestato di
merito dalla Camera di Com-
mercio di Savona.
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GIORNATA DELL’ECONOMIA - Premiate le imprese savonesi di [talian Quality Experience ed

Ing Davide Mapelli

Antico Frantoio Tavian di Druetti Milko & €. Sas di Vado Ligure Savona
( Druetti Milko e Furfaro Michela) Augusto Vincenzo Besio sl Savona(Dario Servetto)

Vio Gio Batta Albenga Savona (Chiara Ascheri) L"Artigiana del fungo - Sassello di Rossi A. & L. snc - Sassello Savona Matrunita Mediterranea sl Vado Ligure Savona (Clemalis)

LA QUALITA' SI METTE IN RETE |
Acqua Minerale di Calizzano S.P.A. Calizzano Borea & Rossi Bevande S.N.C. di Borea e Rossi Albenga I
Agriturismo Le Peonie di Agnese Alessia Albenga Bottello Romolo Onzo
Albino Chiesa S.R.L. Finale Ligure Bracco Paolo Andora I
Amaretti Virginia S.R.L. Sassello Buccinna Maria Cisano sul Neva
Ansaldi Marco Albenga Buttiero Giuseppe Cairo Montenotte I
Antico Frantoio Tavian di Druetti Milko & C. S.A.S. Vado Ligure C. & G. Floricoltura di Calleri Gerolamo e Claudio Albenga I
Armato Alessandra Alassio Caffé Giovannacci di Giovannacci Massimo e C. Finale Ligure
Augusto Vincenzo Besio S.R.L. Savona Calcagno Paolo Celle Ligure I
Agr. Belgrano S.5. di Belgrano Fiorella e Paola Andora Canova Maura Calizzano
Agr. Brigné di Massone Giacomo Bardineto Cantina Sancio di Sancio Riccardo Spotorno I
Agricola Montano di Parodi Marialuisa Ceriale Cascina delle Terre Rosse Di Galluzzo Vladimiro Finale Ligure I
Az. Agrituristica Munarin Caterina Mioglia Castellari Lina Andora
Azienda Agraria Anfossi Societa Agricola 5.5. Albenga Centro di Sperimentazione ed Assistenza Agricola Savona I
Azienda Agricola Cascina Praié di Viglietti Massimo Andora Ditta Besio di Torello Paola e Riccarde S.N.C. Savona
Azienda Agricola Durin di Basso Antonio Ortovero Enrico Dario Albenga I
Azienda Agricola Fratelli Rebella di Rebella Vincenzo Quiliano Enrico Vincenzo Albenga I
Azienda Agricola La Bottinatrice di Merialdo Elisa Sassello F.lli Pasqualini S.R.L. Cisano sul Neva
Azienda Agricola La Cavagnola di Ninno Mario Dego Facollo S.5. Societa Agricola Albenga I
Azienda Agricola Le Giaire di Bianco Mariagrazia Calizzano Femandez Riccardo Finale Ligure
Azienda Agricola Sartori di Dulbecco Bianca Maria Albenga Fiorini Raffaele Varazze I
Aziende Dolciarie Riunite A.D.R. - S.P.A. Sassello Frascheri S.P.A. Bardineto I
Barberis Funghi 5.N.C. di Barberis Carlo & C. Calizzano Gagliolo Achille e Massimo Albenga
Birrificio dell' Altavia S Agricola Sassello Gastaldi Roberto Cisano sul Neva
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i tecnici che hanno affiancato le aziende nell’iter per ottenere i risarcimenti dei danni alluvionali
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Massimo Rebella Albenga Savona

Luca Ottone Pietra Ligure Savona
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Albino Chiesa srl di Finale Ligure Savona

| La Gallinara S.R.L.

I Latella Andrea

| Minuto Caffe’ Srl

Giacobbe S.N.C. di Giacobbe Romina & C. Sassello Panetteria Parodi S.N.C. di Parodi Giampietro & C. Finale Ligure
I | Giardini di Marzo Snc Di Venturino E Ferrando Varazze Parodi Alessandro Finale Ligure
Il Gagollo Societa Cooperativa Vado Ligure Pastificio Plin S.R.L. Ceriale
I Il Pesce Pazzo Societa Cooperativa Varazze Pastorino Andrea Pontinvrea
Villanova d'Albenga Perrone Maria di Tabo' Giuseppe e Giovanni S.N.C. Calizzano
La Genovese S.A.5. di Borea Dario Albenga Pizzo Marino Albenga
| La Lumaca Margherita di Barducco Pacla Cosseria Rebella Massimo Albenga
La Veecchia Cantina Albenga Societa Agricola Albenga In Tavola di Ferrero e Montano Albenga
I L'Artigiana del Fungo - Sassello di Rossi A. & L. S.N.C. Sassello Societa Agricola Calvisio di Granaiola Elena e C. Finale Ligure
Albenga Societa Agricola Enrico & Lanzalaco S.5. Albenga
Lavoratti Parigino S.R.L. Varazze Societa Agricola Floricola Volpe Alessandro e Renzo S.8. Albenga
| Le Bonta del Belvedere di Cavallaro Arianna Altare Societa Agricola Le Sorgenti S.5. Dego
L'Ortofrutticola Societa Cooperativa Albenga Soc. Agricola Le Terre del Barone di Barone Anna Maria e C. Borghetto Santo Spirito
| Macelleria Salumeria Giacobbe di G.B. Giacobbe & C. Sassello Soc. Agr. Cascina Feipu dei Massaretti di Parodi Agostinoe C.  Albenga
I Matrunita Mediterranea S.R.L. Sommariva S.R.L. Albenga
Mbf di Castellazzi e Cavalleri S.N.C. Finale Ligure Sorelle Giusto S.R.L. Varazze
Savona Tortello Roberta Albenga
Noberasco - Societa Per Azioni- Noberasco - S.P.A. Albenga U Giardiné di Mantero Gianfranco Albenga
| Oleificio Polla Nicolo' S.R.L. Loano Valgiraldo Igor Ceriale
| Origine Laboratorio Liquori di Pancini e Graffo S.N.C. Cengio Vallega Teresa Savona
Ottone Luca Pietra Ligure Vio Gio Batta Albenga
I Paganini Gianriccardo Finale Ligure Viticoltori Ingauni Soc. Agricola Cooperativa CVI Ortovero
Pamparino Green & Parking di Pamparino G.P.e C. Finale Ligure



WORKSHOP GRATUITI PER LE PMI CHE VOGLIONO APPROFONDIRE
LE POTENZIALITA DEL WEB

QUANDO?

= 3711115 Vademecum
e un sito web efficace:

= 10/11/15 Soclal media 17,00,
marketing o

* 24/11/15 Export & e- PERCHI?
commerce:;

= 1712715 Food va
Toursm communication;
= 2/2A16 Lefficacia delle Digitale
pillcle - cos'e cambiato a
due mesi dal primo
workshop.

on quattro workshop

in programma nel

mese di novembre
¢ inizio dicembre & decol-
lato il progetto “Made in
Italy — Eccellenze in digi-
tale” promosso dalla Camera
di Commercio di Savona
nell’ambito dell’iniziativa
nazionale studiata da Union-
camere ¢ da Google Italia
per sviluppare il know-how
informatico delle piccole e
medie imprese. Gli impren-
ditori della provincia sono
stati invitati ad aderire ad un
percorso gratuitodi digitaliz-
zazione, che gli consentira di
utilizzare al meglio le poten-
zialita della rete per allargare
i propri orizzonti sui mercati
locali, nazionali e globali.
“Nonostante la patina di
modernita entro cui ci cul-
liamo — ha sottolineato il

A CHE ORA?
+ Gli appuntamenti
saranno dalle 1530 alle

o | workshop sono aperti
alie imprese savonesi
iscritte a Eccellenze in

DOVE?

= Tutti gli incontr si
lerranne presso la
Camera di Commercio di
Savona (via Quarda
Superniore 161

W&
my

Google

UNIONCAMERE

Grescere con un clic

Le imprese savonesi a scuola di internet

presidente della Camera
d Commercio Luciano
Pasquale presentando 1'i-
niziativa -, in Italia stiamo
scontando un grave ritardo
nel settore digitale. Ancora
oggi 4 imprenditori su 10
sostengono di poter fare a
meno di internet, solo poco
pitt di un terzo delle aziende
¢attivo sul web, e ancora pitl
bassa, intorno al 21%, ¢ la
percentuale delle piccole e
medie imprese che utilizza i
social media. A fronte di que-
stideficit, ci sonodei dati che
vanno in tutt’ altra direzione:
il fatturato realizzato dalle
impreseattraversoil webcre-
sce del 16% all’ anno, il 32%

Tre giorni di “Stile”
tradesign
cibo e innovazione

tile Artigiano “Food

and design”, larassegna

del “fare a mano”, che
datradizione animala Vecchia
Darsena di Savona ¢ giunta
nel settembre scorso a stac-
care 1" undicesimo tagliando
confortata da pubblico e suc-
cesso crescenti. Tre giorni di
stile, organizzati da Confar-
tigianato con il contributo
di Regione Liguria, Camera
di Commercio di Savona,
Comune di Savona e Provin-
cia di Savona, durante i quali
il cibo e il design, rigorosa-
mente made in Liguria, sono
stati 1 grandi protagonisti,
«Lamanifestazione Stilearti-
giano — ha osservato I’ asses-
sore regionale allo Sviluppo

economico e all’ Artigianato
Edoardo Rixi nel corso della
cerimonia inaugurale — con-
centra, in un evento unico,
le produzioni di qualita delle
imprese artigiane liguri:
Regione Liguria sostiene le
piccole e medie aziende che
promuovono le tradizioni del
nostro territorio, anche pun-
tando sull’innovazione».

Dalla ceramica ai gioielli,
dalla lavorazione del cuoio
alla moda, dall’ oggettistica
alla realizzazione di stampe e
disegni su tela, e poi ancora i
profumi e i sapori del “food”
della Liguria: pesto, birra,
dolci, cioceolato, vini, olio e
salumi. Prodotti frutto dell’a-
bilita, della passione e della

delle pmi digitalizzate ha
rapporti con I’estero a fronte
dell’8% di quelle che non
sono in rete, in Italia ci sono
25 milioni di smartphone e il
90% degli under 30 sono su
internet tutti i giorni”.

Un progetto, quello di
“Eccellenze in digitale”, che
fa parte di un impegno a 360
gradi della Camera di Com-
mercio a favore dell’inno-
vazione e della qualita nelle
imprese savonesi. Lungo
queste due linee di azione
si ¢ gia sviluppato nel 2015
il progetto Italian Quality.
E la qualita ¢ stata perse-
guita anche attraverso bandi
per lavorire I’aggregazione

manualita di oltre 50 imprese
di eccellenza liguri.

Ma con un deciso “pressing”
rivolto all’innovazione:
quest’anno I’espositore ha
dovuto prestarsi a condi-
videre sul web, consigli,
accortezze, novita sui pro-
dotti artigiani in modo da
insegnarne I’ uso e il valore.
Valore rafforzato dal “pro-
dotto fusion”, ovvero dalla
fusione di professionalita,
prodotti, sapori, materiali:

delle pmi in reti d’impresa
o che erogano contributi
alle aziende per sostenere i
costi necessari ad oltenere
marchi volontari di ricono-
sciuto valore, quali Artigiani
in Liguria, Savona Gourmet,
Ospitalita Italiana.

“MadeinItaly: Eccellenzein
Digitale”, ideato da Google
e Unioncamere, ¢ stato fatto
proprio, a livello territoriale,
da oltre meta delle camere
di commercio italiane, con
la collaborazione dell’ [sti-
tuto Tagliacarne. A Savona
vede protagoniste due gio-
vani operatrici informati-
che, Noemi Reina e Federica
Traversa, rispettivamente di

punto d’ incontro tangibile
di due produzioni (agroali-
mentare e design), che grazie
all’iniziativa degli artigiani,
hanno creato un prodotto
innovativo.

«Leimpresesonoil cuore pul-
sante di una manifestazione
concentrata sull’artigianato
di qualita — ha spiegato Gian-
carlo Grasso, presidente di
Confartigianato Liguria e
Savona — lo strumento web &
statol’anellodi congiunzione

Varazze e Celle Ligure, sele-
Zzionate attraverso un per-
corsodi formazione assieme
adaltri 126 colleghi distribu-
iti in 64 diversi enti camerali.
I nuovi digitalizzatori ope-
rano a stretto contatto con
le imprese, con I’obiettivo
di favorirne la digitalizza-
zione, aiutandole a promuo-
vere i prodotti di eccellenza
del Made in Italy. I1 settore
alimentare, il settore cul-
tura e il turismo sono stati
individuati quest’anno dalla
Camera di Commercio di
Savona come ambiti pri-
vilegiati dell’azione delle
due consulenti, che stanno
affiancando le imprese for-
nendo sostegni tecnici e
svolgendo una diffusa opera
di sensibilizzazione sulle
opportunita offerte dalle
nuove tecnologie.

del mondo artigiano con gli
utenti che, attraverso I’ uti-
lizzatissimo strumento tuto-
rial, hanno [atto conoscenza
conleimprese presenti a Stile
Artigiano. Insomma, dal sel-
fie della scorsa edizione,
siamo passati al tutorial per
il 2015, a testimonianza che
Stile Artigiano non ¢ solo
una manifestazione, ma un
percorso che siamo fieri di
portare avanti con le nostre
imprese».

SAVONA |
I
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Iniziativa dell’ Alleanza Cooperative per tutelare chi € in regola con i valori mutualistici

Qualita coop:il logo
creato dagli studenti

| brand Qualita Coo-

perativasi ¢ aggiunto

nel corso del 2015
un logo disegnato dai ragazzi
dell’Ipsia di Finale Ligure.
«E”un simbolo distintivo che
nasce con lo scopo di comu-
nicare in modo univoco e
facilmente riconoscibile un
Servizio e, soprattutto, lo
spirito che ne & la mission -
ha spiegato Sergio Olivotti,
docente dell’Ipsia illustrando
il nuovo logo -; quindi i con-
cettiutilizzatinellasuaproget-
tazione sonoquelli del gruppo
di persone, della stretta di
mano, del puzzle e dell’ingra-
naggio come metafora visiva
del sistema, dove ognuno ¢
necessario e indispensabile”,
I1 marchio, voluto dall’Alle-
anza delle Cooperative Ita-
liane, raffigura quindi tre
uomini, un team cooperativo
che si aiuta reciprocamente
e solidarmente tenendosi per
mano. [1 gruppo di lavoro che
lo harealizzato ¢ compostoda
tre allievi, Cristian Cosenza,
Janira Alienda, Alessandro
Falletti.
La presentazione del logo
si ¢ tenuta alla Camera di
Commercio di Savona. «Ci

sono diversi motivi per cui
sono felice di partecipare a
questo incontro - ha sottoli-
neato Luciano Gallo, avvo-
cato e moderatore -: perché
¢ un momento di grande par-
tenariato e collaborazione,
perché & un progetto nato in
Liguria, terra capofila per il
welfare, e perche la Qualita
Cooperativa ¢ una grande
risposta alle strumentalizza-
zioni che in questo periodo
prendono di mira il mondo
della cooperazione».

«La Camera di Commercio
¢ convinta di portare avanti
questo progetto di cultura di
impresa - ha detto Costantina
De Stefano, segretario gene-
raledellaCameradi Commer-
ciodi Savona, nell’intervento
di saluto — rivolto a combat-
tere la cooperazione spuria a
favore di una cooperazione
pulita e rispettosa del lavoro
e delle persone».

«Le cooperative false, che
non sono normate nel giusto
modo e non seguono i prin-
cipi mutualistici - haaggiunto
Mattia Rossi, coordinatore
provincialedi Legacoop-rap-
pl’CSC]'llil]'lO Lnd CONcorren/za
sleale e un vulnus per I’eco-

nomia. La disciplina degli
appalti e il tema del lavoro
nella societa sono elementi
cardine per noi. Tutti questi
contenuti vengono racchiusi
in un brand che intende dare
unvaloreaggiuntoal lavoro».
«Non ¢ casuale la concomi-
tanza tra la presentazione
della proposta di legge con-
tro le cooperative spurie e
quella del logo del brand - ha
osservato Riccardo Viaggi,
presidente di Confcoopera-
tive Imperia e Savona -; il
fatto che la proposta di legge
sia di iniziativa popolare ¢
molto significativo, perché
il mondo della cooperazione
parte proprio da i, dalle per-
sone.».

La promozione dell’impresa
cooperativa ¢ proseguita nel
corso dell’anno con diversi
cicli di incontri focalizzati
sui laboratori dell’autoim-
prenditorialita organizzati da
Legacoop Liguria e Confco-
operative Savona, in collabo-
razioneconl’Universitadegli
Studi di Genova, Camera di
Commercio di Savona, Cgil
Sol, Cisl e Uil Savona.

[ laboratori “senior” erano
rivolti a giovani con un’i-

b

QUALITA
COOPERATIVA

dea imprenditoriale, persone
senza occupazione e a tutti
coloro interessati ad appro-
fondire alcuni aspetti della
cooperazione. Sede di que-
sti incontri € stato il Campus
universitario di Savona dove
sonostati affrontati temiquali
i valori dellacooperazione, le
simulazioni di business plan
di aziende cooperative, le
testimonianze di imprendi-
tori del mondo cooperativo
e non, raccolte dall’Ufficio
Trasferimento tecnologico
dell’Universita di Genova.

La seconda parte dei labo-
ratori ha avuto come sede
lo Sportello Cooperativo
aperto presso la Camera di

Commerciodi Savonaed era
rivolto a studenti e docenti.
Gli incontri, di impatto pra-
tico, erano focalizzati su una
simulazione cooperativa
(coopergame) allraverso
la quale & stato possibile
testare la validita e la soste-
nibilita tecnica ed econo-
mica di una buona idea
portata in discussione.

Si tratta di un servizio inno-
vativo di “scouting” di
impresa, che ¢ offerto con
continuita dallo Sportello
cooperativo camerale ed ¢
rivoltoafaremergere leidee
imprenditoriali suscettibili
di tradursi in progetti con-
creli e realizzabili.

Il Salone del gusto
ha collegato
Expo e Finalborgo

1 2015 ¢ stato 'anno

dell’alimentazione

sull’onda di Expo 2015
¢ non poteva mancare il col-
legamento con il Salone
dell’ A groalimentare Ligure
svoltosi quasi in contempo-
ranea con |’apertura dell’e-
vento globale di Milano.
Gli spazi dei chiostri monu-
mentali di Santa Caterina, a
Finalborgo, ¢ le strade cir-
costanti si sono trasformati
in una grande vetrina delle
eccellenze regionali.
Il Salone, organizzato da
Regione Liguria, Unionca-
mere Liguria, Provincia di

Savona, Camera di Com-
mercio di Savona, Comune
di Finale Ligure, con il con-
tributo del Fondo per il pro-
gramma “Agriexpo Liguria;
Le Riviere”, eraarticolatosu
tre giorni di appuntamenti:
laboratori di degustazione,
corsi di cucina, live Kitchen,
show cooking, cerimonia di
consegna del Premio Salone
2015, attivita dimostrative
ed incontri tematici.

In particolare ¢ stata pro-
posta la degustazione di
specialita della cucina tradi-
zionale ligure, quali farinata,
“panissa”, lorte salate, focac-

cia classica, [Titto di pesce,
trippa, focaccini del Finale,
focacciadi Recco. Invendita
e assaggio centinaia di pro-
dotti diversi, fraiqualiolioe
vino della Liguria a denomi-
nazione di origine. Dirilievo
le attivita laboratoriali, con
la partecipazione del presi-
dente regionale e provinciale
della Federazione Italiana

Cuochi, Stefano Beltrame,
e di Gregorio Meligrana. |
laboratori di degustazione
si sono svolti presso la Sala
delle Capriate. Presentati,
tra I’altro, formaggi liguri
¢ abbinamenti (Coldiretti),
assaggi di vino Granaccia
e Quiliano (Cia Savona e
Associazione Sommeliers),
il chinotto di Savona, a cura

del Chinotto nella Rete; il
moco delle Valli della Bor-
midae lazuccadi Rocchetta,
a cura di Slow Food Alta Val
Bormida e associazione pro-
duttori Terre di Bormia). La
Sala delle Colonne ¢ stata
invece teatro delle dimo-
strazioni dal vivo di cucina
affidate all’Associazione
Cuochi di Savona.
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Adempimenti semplificati e meno spese per le Pmi

Camere piu digitali

con la fattura on line

rano gia oltre 40

mila le piccole e

medie imprese che,
nel settembre scorso, a poco
pill di cinque mesi dall’en-
trata in vigore dell’adempi-
mento di legge, utilizzavano
il servizio di latturazione
clettronica delle Camere di
Commercio. Lo strumento
innovativo, messo a disposi-
zione delle aziende a seguito
di un accordo tra Unionca-
mere ¢ Agenzia per 1’'[ta-
lia Digitale, & realizzato da
InfoCamere e consente alle
imprese registrate al por-
tale di gestire I'intero ciclo
di vitadelle fatture elettroni-
che, senza alcun costo fino
a 24 fatture all’anno. 11 38%
delle Pmi che usano il ser-
vizio sono imprese indivi-
duali, il 24% sono societa

Iniziati in aprile, si sono
conclusi a fine novem-
bre gli incontri formativi
gratuiti organizzati dall’ Uf-
ficio Servizi per I’Interna-
zionalizzazione e Ambiente
della Camera di Commer-
cioasostegno delle aziende,
soprattuttodi piccolaemedia
dimensione, che intendono
orientarsi verso i mercati
internazionali. Il corso, arti-
colato su incontri periodici,
era rivolto a imprenditori,
manager e professionisti
interessati a comprendere
le logiche dell’ internazio-
nalizzazione ed a servirsene
persviluppare la propriaatti-
vita d"impresa. La sessione
primaverile ¢ stata affidata
al dottor Francesco D’ Anto-
nio, dello Studio D’ Antonio
di Milano, esperto in atti-
vita di consulenza per I’in-
ternazionalizzazione delle
imprese.

Gli appuntamenti hanno
focalizzato |’attenzione
sugli elementi fondamentali
delle operazioni di esporta-
zione, quali la costruzione

di persone, il 31,4% societa
di capitali e il 6,8% ¢ rap-
presentato da “altre forme”
societarie, soprattutto coo-
perative.

La graduatoria provinciale
per le imprese registrate
alla piattaforma vede Bol-
zano in vetta con 2.093 atti-
vita, seguita da Trento con
1.427 e Roma con 1.356.
La Liguria, in questa classi-
fica, falaparte del fanalinodi
coda, con Genova che nono-
stante il rilevante numero
di imprese ¢ al 44° posto
con 438 imprese aderenti
(per un totale di 2.421 fat-
ture registrate in forma elet-
tronica) e le altre province
sul fondo della graduato-
ria; Imperia all’ ultimo posto
(131 imprese ¢ 789 fatture),
La Spezia sei posti sopra

Formazione continua
dere all'estero

(170 imprese e 995 fatture),
Savona che ¢ poco pil su
(96° posto) con 188 imprese
e 982 fatture registrate.
L’obbligo di latturazione
elettronicaperleimpreseche
forniscono beni e servizi alla
Pubblica amministrazione ¢
scattato il 31 marzo scorso.
Un obbligo di legge che ha
cambiato radicalmente —e in
meglio — i rapporti tra la PA
ed 1 fornitori, consentendo
al Sistema Italia di fare un
decisopassoavantidaunlato
nel controllodellaspesa pub-
blica e dall’altro nella diffu-
sione tra le piccole e medie
imprese degli strumenti
digitali, scoprendone I’ef-
ficienza, la semplicita della
procedura e il risparmio.
Per presentare agli ope-
ratori economici questa

1, ¢

del prezzo di vendita, dif-
ficile da determinare in
quanto ¢ la risultante di mol-
tissime variabili riguardanti
I’impresa, la concorrenza,
1 potenziali compratori e
la politica economica dei
governi dei Paesi nei quali
si vende. Approfondimenti
particolari anche sulla nor-
mativa doganale nelle atti-
vita di esportazione e
importazione e sui riflessi di
natura fiscale e tributaria nei
processi di import-export.

La sessione autunnale ¢
iniziata con un seminario,
affidato al dottor Fabrizio

Ceriello, che ha trattato vari
aspetti della fatturazione
internazionale, dai riferi-
menti normativi nazionali
e comunitari alla compila-
zione dei modelli Intrastat.
I ciclo si & concluso mar-
tedi 24 novembre con un
focus sulla gestione opera-
tiva della lettera di credito
alla luce della nuova codi-
fica della prassi bancaria
internazionale uniforme.
Docente & stato, nell’ ultimo
appuntamento dell’anno, il
dottor Domenico Del Sorbo,
Trade & Export Finance
Specialist.

innovazione,nello stesso
mese di marzo la Camera
di Commercio di Savona
ha ospitato il “Digital Day,
focus sulla fatturazione elet-
tronica”, incontro dedicato
a illustrare le modalita ope-
rative e le opportunita del
sistema di pagamento “vir-
tuale™ che rappresenta una
rivoluzione “reale” nei rap-
porti tra la pubblica ammini-
strazione ¢ i suoi fornitori. I1
“Digital Day”si ésvoltocon-
tlemporaneamente in tutte le
Camere di Commercio ita-
liane ed ha offerto anche la
possibilita di fare la cono-
scenza con il “digital cham-
pion”, un esperto in grado

di aggiornare aziende, pmi,
liberi professionistie pubbli-
che amministrazioni locali
sugli obblighi, le normative
esu tutto quello che riguarda
la latturazione elettronica
verso la Pubblica Ammini-
strazione.

Il servizio di latturazione
elettronica consiste in una
applicazione estremamente
semplice e totalmente gra-
tuita, accessibile dal sito
della Camera di commer-
cio, messa a disposizione,
in collaborazione con I’ A-
genzia per |'[talia Digitale,
la Presidenza del Consiglio
dei Ministri, Unioncamere e
Infocamere.

Si ¢ svolta all’inizio di
novembre la XII Setti-
manadella Mediazione delle
Camere di commercio, tradi-
zionale appuntamento pro-
mosso da Unioncamere per
diffondere la conoscenza e i
vanlaggi — in costi ¢ tempi
- del servizio di concilia-
zione delle controversie tra
imprese o tra imprese € cit-
tadini. Nel corso della set-
timana si sono tenute nelle
Camere di commercio, ini-
ziative di promozione del
servizio, momenti di for-
mazione, di incontri e
dialoghi con soggetti istitu-
zionali, associativi ed eco-
nomici volti alla diffusione
della conoscenza e dell’ uti-
lizzo di tali strumenti. Tra
le altre azioni, la Camera di
Commercio di Savona ha
svolto un servizio gratuito
di consulenza per tutta la
settimana.

Nel corso del 2015 le
domande di conciliazione
depositate presso il servi-
zio camerale di Savona sono
state 174 (152 nel 2014), il

numero pit elevato dall’en-
trata in vigore del decreto
legislativo che ha introdotto
I’obbligatorieta del tenta-
tivo di mediazione per una
serie di ambiti del conten-
zioso civile. A livello nazio-
nale, sono state 179.587
le domande di mediazione
registrate nel 2014, oltre
il doppio rispetto al 2013,
anno in cui non vigeva l’ob-
bligatorieta del tentativo di
mediazione. Quello che &
maggiormente interessante,
ha rilevato Unioncamere
presentando il consuntivo
del 2014, oltre al considere-
vole volume di lavoro svolto
dalle strutture delle Camere
di commercio, ¢ che pitidi 2
mila liti insorte tra imprese
e tra cittadini e imprese, di
un valore medio di 116 mila
euro, si sono risolte in 42
giorni con un accordo sod-
disfacente per entrambe
le parti. Con un risparmio,
prendendo a riferimento il
valore medio ¢ le sole con-
troversie giunte a buon fine,
di oltre 60 milioni di euro.
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[orientamento dei giovani resta al centro delle politiche camerali per I’occupazione

evisiteaziendaliunite

al gioco, con il coin-

volgimento degli stu-
dentinellarealizzazione di un
videocheracconti | "industria
savonese atlraverso i suoi
aspetti di eccellenza, quali
ricerca e innovazione, inter-
nazionalizzazione, sviluppo
eco-sostenibile. E questa la
formula di Fabbriche Aperte,
iniziativa giunta quest’anno
alla sua ottava edizione, che
ha accompagnato 800 stu-
denti savonesi in un viag-
gio alla scoperta del mondo

on la presentazione dei dati

del questionario sottopo-
sto agli studenti che hanno ade-
rito al progetio, si ¢ chiusa nel
mesedinovembreallaSaladella
Sibillla, sul Priamar, laterzaedi-
zione di Savon@appeal, inizia-
tiva di orientamento realizzata
da Confcommercio Savona con
il contributo della Camera di
Commercio di Savona.
[l progetto ha coinvolto circa
300 studenti delle quarte classi
diistituti superiori tecnici e pro-
[essionali della Provincia. Gli
istituti sono stati: il “Boselli —
Alberti” (Itc Boselli di Savona
e Itc Pertini di Varazze), Iss di
Cairo Montenolte, Iss “G. Fal-
cone” di Loano, Iss “Gian-
cardi” diAlassio, Issp “Mazzini
—Da Vinci” di Savona, lis “A.
Migliorini” di Finale Ligure.
Oltre agli istituti scolastici
Savo@appeal ha coinvolto 70
imprese del terziario presso
le quali sono stati organiz-
zati 120 stage “informativi”

del lavoro e delle figure pro-
fessionali pit ricercate dalle
realta imprenditoriali del ter-
ritorio.

Un progetto voluto e realiz-
zato da Unione Industriali
di Savona, in partnership
con Provincia e Camera di
Commercio di Savona, con
la collaborazione di Autorita
Portuale di Savona - Vado
Ligure, ai quali quest’anno si
¢ aggiunto anche il sostegno

con 6 giornate di visite azien-
dali e 32 incontri tematici sulle
realta delle varie aziende. Ad
uncampione di 128 ragazzi che
hanno partecipato al progetto ¢
stato sottoposto un questiona-
rio sulle aspettative lavorative
dei ragazzi. Tra i dati pili inte-
ressanti ¢ emerso che il fattore
considerato pill importante
dai ragazzi nella ricerca di un
lavoro¢il postofisso, il secondo
un buon stipendio e il terzo la
possibilita di fare carriera.

Alla giornata di chiusura del
progetto, con filmati sulle
aziende girati da Riccardo
Ricco, hanno preso parte il pre-
sidente della Camera di Com-
mercio Luciano Pasquale,
il presidente e il direttore di
Confcommercio Vincenzo
Bertino e Annamaria Torterolo,
Fabio Fulvio, responsabile del
settore politiche per losviluppo
di Confcommercio nazionale
ed 1 dirigent degli istituti sco-
lastici coinvolti,

dellaFederazione Maestri del
Lavoro d’Italia.

Un’iniziativa che si propone
di orientare gli studenti delle
scuole medie in procinto di
scegliere il proprio percorso
scolastico superiore gia con
il pensiero rivolto al futuro
professionale. Con Fab-
briche Aperte 800 ragazzi,
appartenenti a 34 classi di 13
Istituti Comprensivi, guidati
dai loro insegnanti e dai tutor
dell’ Associazione Giovani
per la Scienza, hanno visi-
tato 16 aziende savonesi lea-
der di settore. Accolti dagli
imprenditori e dai lavoratori,
hanno fatto conoscenza con
cicli produttivi, laboratori di
ricerca, uffici ¢ magazzini,
toccando con manoil funzio-
namento complesso di un’a-
zienda nei suoi diversi settori.

[1 dato che emerge dal que-
stionario di gradimento che
ha accompagnato Fabbri-
che Aperte 2015 conferma
un trend in crescita costante
negli ultimi anni: le scuole
ad indirizzo tecnico scienti-
fico sono percepite come le
pittidonee a garantire un per-
corso formativo al passo con
i tempi e in linea con le esi-
genze di crescita e sviluppo
dell’industria.

L’86% degli studenti (13 anni
di etd) intervistati hanno gia
scelto la scuola superiore da
frequentare (+14,2% rispetto
al 2014) e fra loro oltre il
57% ha scelto una scuola
ad indirizzo tecnico scienti-
[ico (1’anno scorso erano il
54,15%). Un dato particolar-
mente interessante ¢ la cre-
scita del numero di ragazze

che si orientano verso questi
percorsi: quest’annoil 23,2%
ha effettuato la preiscrizione
presso scuole tecnico scien-
tifiche (quasi 9 punti in pit
rispetto al 2014, quando il
dato si attestava al 14,7%).
Leggermente in calo chi ha
giadecisocosalareda grande.
Medici, veterinari, ingegneri
navali, molti chel, ma anche
meccanici, idraulici, elettri-
cisti, tecnici di laboratorio,
biologi marini: le prolessioni
tecniche e manuali conqui-
stano oltre il 55% di prefe-
renze [ra maschi e femmine.
Momento no per le attivita
sportive, carriera scelta da
menodel 3% degliintervistati
(controil 27,45 % degli scorsi
anni) e in lieve [lessione la
scelta tradizionalmente in
rosa dell’insegnamento, indi-
cato dal 22,1% delle ragazze
(contro 1l 26% del 2014).

Javon@ppeal, vetrina
tliel lavoro nel terziario

e



| Teatro Alfieri di Asti
ha ospitato in settem-
bre la cerimonia di pre-
miazione del 43° concorso
enologico nazionale “Pre-
mio Douja d’Or” bandito
dall’ Azienda speciale della
Camera di Commercio di
Asti. Tra i premiati, anche
due aziende produttrici del
ponente savonese: Vio Gio-
batta — BioVio di Bastia
d’Albenga (per il pigato
2014 Marene bio) e Coope-
rativa Viticoltori Ingauni di
Ortovero(peril pigato2014
e il granaccia 2013).

Aziende entrambe che da
anni ottengono riconosci-
menti di prestigio per i loro
vini di eccellenza e che

al mese di ottobre ¢

operativa, in provin-

cia di Savona e di
Imperia, unanuovareted’im-
presa, “Vite in Riviera”. Vi
aderiscono 25 aziende agri-
cole, tutte specializzate nella
produzione di vini di qua-
lita, coordinate dalla Coo-
perativa Viticoltori Ingauni
di Ortovero, presso la quale
¢ anche costitu-
ita la sede della
rete. La nascita
della nuova
rele si inseri-
sce nell’ambito

della Camera
di Commercio
di Savona rivolte ad aggre-
gare le piccole imprese per
renderle pit competitive su
mercati nei quali le ridotte
dimensioni aziendali non
consentirebbero I" attuazione
di efficaci strategie in campo
commerciale, nell’innova-
zione ¢ nell’ internazionaliz-
zazione. Oltre ad assicurare
un maggior potere contrat-

Patto tra 25 aziende enologiche

Rete d'impresa
tra i vigneti
del Ponente

WViTE
delle azioni IN
RIVIERA

hannoalle spalle unasolida
tradizione vitivinicola. A

consegnare 1l premio ad
Asti ¢ stato il presidente
della Camera di Commer-
cio di Savona Luciano
Pasquale. Nella foto a cen-
tro pagina, la premiazione

tuale nei rapporti con enti
territoriali e istituzioni cre-
ditizie. Tutto questo senza
interferire nei rapporti com-
merciali consolidati di cia-
scuna impresa aderente.
“VitediRiviera” ¢ guidatada
un Comitato di gestione for-
mato da 5 membri, in carica
per cinque anni, presieduto
dal presidente dell’azienda
che coordina
'r/« la rete d’im-
presa. Il pre-
sidente ha la
rappresentanza
delle imprese
inrelazionealle
attivita da svol-
gere per attuare
il programma della rete (pro-
grammazione negoziata con
le pubbliche amministra-
zioni, procedure riguardanti
interventi di garanzia per
I"accesso al credito e nelle
azionidisviluppodel sistema
imprenditoriale nel processi
di internazionalizzazione ¢
di innovazione, uso di stru-
menti di promozione e tutela

dell’azienda BioVio: da
sinistra il presidente della
Camera di Asti Renato
Goria, Caterina Vio, eno-
loga di famiglia, e Luciano
Pasquale. Sopra, la pre-
miazione dei Viticoltori
Ingauni: Antonio Vezza (a

A MACCIA AZ AGR.
Via Umnberny | 54 - RANDO D) m

AMpecta

Tel 0143 318033 + mvbeamacca &
. amacria it

destra) enologo della coo-
perativa, riceve il premio
dal presidente Pasquale e
dal consigliere della Cciaa
di Asti Angelo Dabbene.

La Cooperativa Viticol-
tori Ingauni di Ortovero,
nata nel 1976 su iniziativa
di 13 soci che si erano uniti
per vinificare il pigato, ha
negli anni moltiplicato gli
aderenti (oggi i soci sono
circa 200) con conseguente
incremento delle quantita e
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delle tipologie di uve vini-
ficate. Nell’Azienda Vio
Giobatta di Albenga ini-
zialmente il vino era una
produzione secondaria, ma
grazie alla passione di Gio
Batta Aimone Vio e della
moglie Chiara, ai quali si
sono aggiunte nel tempo le
figlie Caterina, Camilla e
Carolina, I’aziendasi érita-
gliata uno spazio impor-
tante nella viticoltura di
qualita ligure.
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dei prodotti e di eventuali
marchi di qualita).

Fanno parte della nuova rete
d’impresa aziende delle pro-
vince di Savona e Impe-
ria: Cooperativa Viticoltori
Ingauni di Ortovero, Vio
Gio Batla di Bastia d’Al-
benga, Cascina Feipu dei
Massaretti di Bastia d”Al-
benga, Cascina Prai¢ di Colla
Micheri (Andora), Enrico
Dario di Bastia d’ Albenga,
Cantine Calleri di Salea
d’Albenga, Durin di Orto-
vero, La Vecchia Cantina di
Salea d’Albenga, Somma-
riva di Campochiesa d’Al-
benga, Anflossi di Bastia
d’ Albenga, Sartori Luigi di
Torre Pernice (Albenga),

Vio Claudio di Vendone
(frazione Crosa), Arnasco
Azienda Agricola di Arna-
sco, Cooperativa Olivicola
di Arnasco, Turco Innocenzo
di Quiliano, Bruna Azienda
Agricoladi Ranzo (Imperia),
A Maccia di Ranzo (Impe-
na), Tenuta Malfone di Pieve
di Teco (Imperia), Poggio
dei Gorleri di Diano Marina
(Imperia), Podere Grecale di
Bussana (Imperia), Ramoino
di Chiusavecchia (Imperia),
Cascina Nirasca di Pieve di
Teco (Imperia), Lombardi di
Terzorio (Imperia), Guglie-
rame di Pornassio (Imperia),
Foresti Marco di Campo-
rosso (Imperia).

“Vite in Riviera” si aggiunge

adunelencodireti giaapprez-
zabile sul piano numerico,
che abbraccia svariati settori
diattivitaieconomica,dal turi-
smo all’agroalimentare, dal
seltore immobiliare all’am-
biente, dallaricercaapplicata
all’artigianato artistico: Rete
Liguria Servizi Imprese, il
Chinotto nella Rete, Ege-
ria, Quilaigueglia, la rete dei
ceramisti Made in Albisola,
quella degli agenti immobi-
liari Rete Immobiliare Ita-
liana, Rete A26, Energy
RL 33, Radiotaxi, Luxuri-
dea Real Estate, Italy forAll,
Food & Charme, Alassio Fun
& Outdoor, Rete Intorno al
Parco, Sistemi Impermeabili
Nord Ovest, Goal.




I lavoro

femminile

¢ 1l fulcro
del tessuto eco-
nomico locale e
le buone prassi
per agevolare
le donne lavo-
ratrici ne fanno
parte. Per que-
sto € nato il pre-
mio Impresa
amica delle donne. 11 Comi-
tato dell’imprenditoria
femminile della Camera di
Commercio, guidato dalla
presidente Annamaria Tor-
terolo (consigliera provin-
ciale di Parita) punta anche
su queslo premio per con-
tribuire a incentivare e pro-
muovere, nell’ambito della
provincia, le buone prassi di
genere attuate dalle imprese
per conciliare vita familiare
e lavorativa.
A questo proposito ¢ stata
pensata I’iniziativa che
intende raccogliere, pubbli-
cizzare e valorizzare tutte le
esperienze legate alle buone
prassi di genere attuate dalle
aziende savonesi. Tra le
buone prassi rientrano tutte
quelle azioni messe 1n atto

dalle aziende,
dirette a com-
prendere e
favorire le
esigenze

di conci-
liazione
lavo- L
rative

e familiari dei lavoratori e
delle lavoratrici.

Le imprese che hano parte-
cipato sono: Agora Group,
Azzurra Service, Bitron,
Calffé Giovannacci, Matru-
nita Mediterranea, Parliri,
Progetto Citta, Re.Ca di
Relrigerato e Carretto, Tor-
terolo & Re.

Le buone prassi consistono
in iniziative volte alla con-
ciliazione dei tempi di vita-
lavoro di uomini e donne

S(_mn ventunoi locali della
provincia di Savona che
espongono il marchio del
“Ristorante del cuore”. Un
logo che identifica una serie
di ristoranti in cui si possono
scegliere dei piatti che rispet-
tano le regole di una buona
alimentazione, attenta alla
prevenzione cardiovasco-
lare, consigliata quindi sia
alle persone che hanno gia
avuto un problema cardio-
vascolare sia a chi intende
scegliere uno stile di vita pit
sano. Il progetto coinvolge

oggi direttamente la Camera
di Commercio di Savona e
I’Asl 2. In particolare I'Ente
camerale e la Struttura Com-
plessa Cardiologia del San
Paolo di Savona hanno
tenuto conferenze, organiz-
zato seminari informativi
sulla prevenzione del rischio
alimentare e delle malattie
cardiovascolari. Il progetto
ha consentito anche di pub-
blicare tre volumi di ricette
approvate da medici e dieti-
sti. Questi 1 ristoranti savo-
nesi con il marchio della

Saranno pubblicate a cura del Comitato Imprenditoria Femminile

iy

-

(concessione contratti
part-time su richiesta, con-
cessione aspeltativa per
paternita, orario flessibile,
banca ore, convenzioni/
voucher per servizi fami-
liari, etc.), nell’assunzione
di personale femminile, in
politiche formative e nella
possibilita data alle lavora-
trici di progredire e qualifi-
carsi in ambito lavorativo.
“Questo premio - spiega
Torterolo — ¢ un modo utile

salute:
Albergo Ristorante Villa
Delibera, via San Domenico
7, Varazze; Azienda Agritu-
ristica Munarin Caterina, via
Savona 30, Mioglia; Boma
Ristorante Caltfe¢, viadei Tor-
12, Varazze; Da Casetta,
Settembre 12, Bor-
771, Hotel Corso, via
Alassio;Hotel Risto-
rante Melograno, via Gari-
baldi 21, Spotorno; Hotel
Ristorante Torre, via Aurelia
20, Celle Ligure; Osteria del
Tempo Stretto, regione Rollo
39, Albenga; Ristorante Pian
del Sole da Ivano, loc. Pian-
ferioso, Sassello; Risto-
rante Casa anze Bosio,
via San Sebastiano 71, Bar-
dino Nuovo; Ristorante Il
Capanno, [razione Ranzi di
Pietra Ligure; Ristorante [1
(XV Aprile

Pescegallo, via

di fare sapere
che esistono
soluzioni organiz-
zative per le donne
lavoratrici messe in
pratica dalle imprese
del territorio. [1 Comi-
tato intende dare con-
tinuita al premio che ¢
giunto alla seconda edi-
zione. Le buone prassi ci
sono ma bisogna farle cono-
scere”.
La raccolta di buone prati-
che sara pubblicata e pro-
mossa a cura della Camera
di Commercio di Savona e
della Consigliera di Parita.
Oggi si assiste ad un mini-
boom di imprese nei set-
tori dell’istruzione, tempo
libero, servizi alla persona,
che aiutano a conciliare

ATORI DI VINO
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27, Vado Ligure; Ristorante
Pacan, piazza Cavour 14

Laigueglia; Ristorante Piatti
Spaiati Le Marionette, via
Stella 34, Loano; Ristorante
Santa Caterina, piazza Santa
Caterina 4, Varazze; Risto-
rante Scola, via Pennavaire
166, Castelbianco; Rocce
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tempi di lavoro a famiglia:
+28% in Liguria in cinque
anni, +39% 1n Italia. Oggi
sono 110 le imprese liguri
del settore, rispetto alle 86
del 2010, su un totale nazio-
naledioltreseimilaimprese.
Nell’ultimo anno il settore &
cresciuto del 5%, pressoché
la stessa percentuale regi-
strata a livello ligure. Sono
857 gli addetti in regione,
in crescita di quasi 1'11%
rispetto all’anno scorso, su
un totale nazionale di 53
mila. Si tratta di un settore
che vale in Italia circa 400
milioni di euro.

Conciliare famiglia e lavoro
per le donne non ¢ facile per
il 65% delle imprese, ma ¢
un obiettivo gia a portata di
mano per il 20%. Su un cam-
pione di 300 imprese inter-
vistate, per il 23% la risposta
pittscelta e “difficile”. Primo
rimedio, indicato dal 52%
del campione, sarebbe la
flessibilita di tempi e orari
della citta (lavoro, servizi,
attivita...), pot la crescita
delle pari opportunita per il
10%, gli aiuti economici alla
maternitaper’8%, unamag-
giore vivibilita e attenzione
averde e ambiente per I'8%.
In provincia di Savona le
imprese che aiutanoa conci-
liare lavoro e famiglia sono
19(erano 15nel 2010),dicui
2 operano nel campo dell’i-
struzione prescolastica, 12
si occupano di corsi sportivi
ericreativi, 5sono scuole di
danza.

di Pinamare, via Aurelia 39
Andora; Sacripante Osle-
rias, corso Roma 18, Loano;
Terracqua Trattoria Bar, via
Santa Caterina 23, Varazze;
Trattoria del Molino, [ra-
zione Ellera di Albisola
Superiore; Trattoria Vignola,
frazione Pogli di Ortovero.
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| Centro di Sperimen-

tazione ¢ Assislenza
Agricola di Albenga par-
tecipa con altri 5 partner
(due spagnoli, due belgi
e il gruppo italiano Irri-
tec) al progetto europeo
RIGA per lo sviluppo e
I’applicazione di nuovi
sistemi di irrigazione
(manichette, tubi e irriga-
tori) basati sulle tradizio-
nali materie plastiche, ma
con proprieta innovative.
Tra queste una spiccala
attivita anti-microbica e
anti-alga senza ricorso
aglierbicidi e conuna fun-
zionalita migliorata.
[l progetto, avviato nel
mesedilugliodelloscorso
anno, durera [ino al 31
dicembre 2016. [ risultati
del progetto RIGA sono
destinati ad una vasta
platea, dai produttori ai
distributori, dagli instal-
latori di sistemi di irriga-
zione agli agricoltori ed
ai tecnici che lavorano
nel settore del giardinag-
gio. Il progetto RIGA &
cofinanziato dall’Unione
Europea nell’ambito
dello schema “Eco Inno-
vation”,

Un grande laboratorio sul campo per aumentare |’efficienza energetica

Serra “smart” costruita ad Alhenga

"acronimo ¢ “Sam-Lab”

(Smart A gro-Manifac-
turing Laboratory) ed ¢ un
progettodi ricerca finanziato
dalla Regione Liguria e che
vede come soggettoattuatore
il CeRSAA di Albenga, polo
agrotecnico della Camera di
Commercio di Savona. L'i-
niziativa riguarda la realiz-
zazione di un laboratorio di
ricerca per la sperimenta-
zione di metodologie e tec-
nologie innovative per il
monitoraggio, il controllo
e |’aumento dell’efficienza
energetica nei processi agro-
manifatturieri e nellecolture.
[l progettossi stasviluppando
attraverso la costruzione di
una serra dimostrativa di
circa 150 metri quadrati che
sara dotata di dispositivi in
grado di migliorare
radical-

Da luppolo e malto
a km zero & nata
la hirra savonese

I a birra artigianale pro-
dotta in Valle Bormida

con ing
mente |
gia presente sul mercato.
E’ il “lieto fine” del Pro-
getto Luppolo (Recupero e
valorizzazione produttiva
di linee varietali di luppolo
autoctone dell’entroterra
e), cofinanziato con
i edellaCamera
di Commercio di Savona, ¢
attuato dal Centro camerale
di Sperimentazione e Assi-
stenza Agricola.
Il progetto & nato nel 2012
con la coltivazione speri-
mentale di luppolo autoc-

Savo

tono in Val Bormida e con
la sua utilizzazione per
produrre birra artigianale.
Nell’ultima lase del pro-
getto sono stati proposti
assaggi alla c 1 specia-
listi e non, di 10 birre pro-
dotte con altrettanti diversi
tipi di luppolo coltivati nella
zona della Val Bormida. Di
queste, solodue hanno supe-
rato i test di deg

la produzione si ¢ concen-
trata sui due tipi di luppolo
dal quale erano state otte-
nute le birre valutate positi-
vamente. Oltreal luppoloc’e
stata anche la semina di orzo
distico, nell’area dell’ Abba-

mente la sostenibilita delle
colture in area protetta, quali
una pompa di calore geo-
termica per consentire una
riduzione delle emissioni
di anidrife carbonica; mate-
riali di rivestimento inno-
vativi per una maggiore
coibentazione della serra
ed una minore dispersione
del calore; lampade a led a
basso consumo per il miglio-
ramento della produttivita
vegetale; pannelli fotovol-
taici; sensori low cost volti
a monitorare, anche in que-
sto caso, le caratteristiche
fisiche del terreno e dell’am-
biente.

All’interno dell’impianto
sara inoltre possibile speri-
mentare pro-

zia di Santo Stefano a Mil-
lesimo, per ottenere il malto
da utilizzare nella produ-
zionedibirra. Daqui ¢ natala
prima birra artigianale inte-
ramente locale.
“Lasfidachecihaimpegnato
in questi anni — ha spiega
Giovanni Minuto direttore
del CeRSAA di Alber ¢

nimo del territorio, come
accade con 1 vini. Quello di

cessi quali la disinfestazione
del terreno, la climatizza-
zione della serra e alcuni
processi manifatturieri, quali
unapiccolalineadi confezio-
namento delle colture pro-
dotte. Nello sviluppo del
progetto, che richiedera due
anni di lavoro, sono coin-
volti, con il CeRSAA, I'U-
niversita di Genova con il
Dipartimento di Informa-
tica, Bioingegneria, Robo-
tica e Ingegneria dei Sistemi
(DIBRIS), la Business Deve-
lopment Consultancy stl, la
societa di ingegneria Erde, la
Agras EnergiaelaSAIE Plu-
riservizidiCairoMontenotte,
quattro aziende che fanno
parte del polo per I’Energia

Sosteni-

Progetto Luppolo ¢ uno dei
pochi casi, [orse 1’unico, di
birra artigianale prodotta
interamente con ingredienti
autoctoni e che pu
ottimo strumento di promo-

reun

e del territorio”.
I1 debutto della birra arti-
gianale savonese ¢ avve-
nuto in occasione del Salone
dell’ A groalimentare Ligure
a Finalborgo, con un rap-
porto finale sul progetto,
incentrato sui risultati, sulla

bile costituito presso il Cam-
pus universitario di Savona.
In particolare I’attivita ¢
rivolta a sviluppare sistemi
geotermici e procedimenti
costruttivi innovativi con-
sentendo ai soggetti partner
e in prima battuta alle pic-
colee medieimpresedel polo
per I’Energia Sostenibile, di
assumere un ruolo signifi-
cativo sul mercato dell’e-
dilizia specialistica e dei
settori collegati, quali coi-
bentazione, climatizzazione,
illuminazione, controllo cli-
matico e automazione dei
processi produttivi, con un
risultato stimato di incre-
mento del volume d’affari
del 10% circa, ampliando il
numero dei propri collabora-
tori diretti e dell’indotto.

valutazione organolettica
del prodotto e sulle pos-
sibilita di sviluppo di una
filiera locale. Al termine,
il momento della verita,
ossia |’assaggio, che non ha
deluso le attese. [l p

e stato reso possibile

zie alla collaborazione tra
il C A, I’ARE Valbor-
mida, il birrificic :
pola, il birrificio El Is
conlapartecipazione di Col-
diretti Savona.




ndici dipendenti a

disposizione delle

aziende e dei privati
cittadini per qualsiasi esi-
genza analitica e di ricerca
nei settori: agroalimentari
(aspetti nutrizionali, mico-
tossine, additivi, allergeni,
metalli pesanti, valutazioni
organolettiche, determina-
zioni ufficiali nel settore
oleico); industriali (centro
di saggio, controllo qualita
e di produzione); ambientali
(acque superficiali, sotterra-
nee, potabili e reflue, classifi-
cazione dei rifiuti, inquinanti
aerodispersi, ambienti di

[l Laboratorio chimico merceologico camerale € diventato un’impresa |
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gate in agricoltura).
A marzo 2015 la Camera di
Commercio di Savona ha
creato il LabCam, Labora-
torio chimico merceologico,
unasrl con sede nella regione
Rollo ad Albenga, che ha rac-
colto I’eredita del Laborato-
rio Chimico Merceologico
creato nel 1995,
Tralecompetenzeanchel’or-
ganizzazione di corsi di for-
mazione, tra gli ultimi quello
sulla gestione dei prodotti in
fiere, sagre ¢ manilestazioni
temporanee, ma anche quello
per diventare assaggiatore di
olive da mensa, una peculia-
ritd del LabCam.
“II Laboratorio — spiega il
direttore Luca Medini - ¢
una srl, quindi non & sovven-
zionato, ma si comporta da
impresaatutti glieffetti. Tante
le certificazioni ottenute:
quelle di Accredia (sistema
nazionale per I’accredita-
mento di laboratori), Certi-
quality e dei ministeri
della Salute e

delle politiche agricole. 11
LabCam ¢ inoltre un labora-
torio consigliato per I’analisi
di quantificazione del glu-
tine, ma ¢ anche registrato
nel ministero della Salute
giapponese per |’abilitazione
a svolgere analisi di alimenti
destinati all’esportazione in
Giappone”.

Formalmente, LabCam srl
¢ la societa alla quale sono
state traslerite le strutture,
le professionalita e
le compe-
lenze
del

settore Laboratorio Chimico
Merceologico dell’ Azienda
Speciale per la Formazione
della Camera di Commercio
di Savona. Negli ultimi sette
anni, il Laboratorio camerale
ha incrementato attivita in
diversi settori d’intervento
sia nel campo agroalimen-
lare sia in campo ambien-
tale ¢ rientra fra quelle
tipologie di attivita che tipi-

camente operano con pure
logiche di mercato, sull’in-
tero territorio nazionale o
anche all’estero.
Da queste considerazioni era
emersa gia nel 2013 la neces-
sita di ripensare il modello di
business su cui focalizzare le
attivita del Laboratorio per
orientarlo verso una sempre
maggiore apertura al mer-
cato, con I’obiettivo di pro-
muovere lo sviluppo del
sistema produttivo locale
attraverso I’ampliamento
dei servizi da offrire agli
imprenditori con positive
ricadute sulla loro com-
petitivita. Lo strumento
da utilizzare ¢ stato indivi-
duato nella costituzione di
una societa a responsabi-
lita limitata con unico socio
(la Camera di Commercio
di Savona) alla quale confe-
rire parte delle attivitadell’ A-
zienda Speciale.
Attraverso I'incremento del
fatturato e il contenimento
delle spese, le attivita del
Laboratorio hanno ormai rag-
giunto di fatto I"autofinanzia-
mento. Di qui 'occasione di
cambiare passo, ampliando i
settori di intervento (ad esem-
pio in ambito ambientale) ed
esplorando mercati anche non
locali ma nazionali ed inter-
nazionali. Su questa linea si
stanno gia sviluppando siner-

gie importanti sia in ambito
certificativo (best practice di
laboratorio) sia a livello di
ReteLab, la rete dei laboratori
delle camere di commercio in
Italia,

Queste sinergie potranno
portare nuove importanti
commesse (attraverso ad
esempio la partecipazione
a bandi di gara, studi multi-
sito, ecc.) che in precedenza
erano precluse o di difficilis-
sima attuazione. E le rispo-
ste in termini di qualita delle
prestazioni, sotto I’aspetto
tecnico scientifico, possono
essere garantite grazie agli
investimenti tecnologici
fatti nell’ultimo biennio che
hanno portato la struttura di
Albenga ai massimi livelli a
livello nazionale.

La gestione del servizio cer-
tificativo di qualita, quale ad
esempio i disciplinari di pro-
dotto, potrafaredavolanoper
ulteriori attivita e servizi da
realizzare. Uguale prospet-
tiva per i corsi di [ormazione
che stanno portando risul-
tati incoraggianti dal punto
di vista economico oltre
che promuovere [’attivita di
LabCam nell’interesse delle
aziende e, di riflesso, della
Camera di Commercio nella
sua [unzione fondamentale
di promozione economica
delle aziende del territorio.




: SAX)QRQIA N° UNICO - 2015 @ |

In Italia esistono piu di 500
varieta di olive, ognuna
con caratteristiche diverse. In
particolare le olive di cultivar
taggiasca, tipiche del Ponente
Ligure, rappresentano una
risorsa € un patrimonio da
difendere e valorizzare. E per
conoscere le caratteristiche
delle diverse olive da mensa,
LabCam srl ha organizzato
a meta maggio nella sede di
Albenga un corso per “aspi-
ranti assaggiatori”, [’ assag-
giatore di olive ¢ un esperto,
formato professionalmente
in base alla classificazione
dell’olio secondo una rigida
metodologia sensoriale sta-
bilita dal Consiglio Oleicolo
Internazionale (COI).

Capo panel del corso ¢ stato
Roberto De Andreis, presi-
dente del Consorzio dell’o-
liva taggiasca. Dal 2010 il
Laboratorio ha elaborato il
metodo analitico per il con-
trollo dell’ autenticita del pro-
dotto. Per la certificazione
delle olive in salamoia appar-
tenenti al cultivar taggiasca
LabCam si affida all’analisi
sensoriale (panel test) che
rappresenta una specializza-
zione quasi unicain [talia. Dal
2010 a oggi sono stati analiz-
zati circa 230 campioni di tre
annate e di diversi “cultivar”
messi a confronto per elabo-
rare il “modello” del “cultivar
taggiasca”, cio¢ I"autentica
oliva del Ponente ligure.

Competenza sui controlli
in agricoltura hiologica

abCam srl ha ottenuto

dal ministero delle Poli-
tiche Agricole e Forestali
una nuova certificazione ISO
9001/2008 per i controlli in
agricoltura biologica ed ha
ottenuto 'estensione della
certificazione [SO 9001, gia
avuta per 1 servizi di analisi,
anche ai corsi di formazione
e per i servizi di consulenza
nell’ambito della sicurezza
alimentare.
LabCam ¢ entrata a far parte
dei cenri di prova abilitati ad
eseguire analisi dei campioni
prelevati durante i1 controlli
in agricoltura biologica, con-

trolli che quindi mettono al
riparo il consumatore anche
dal verificarsi di possibili casi
di frode alimentare.

Un attestato importante per
il Laboratorio di Albenga
perché offre la possibilita
alle aziende del territorio,
e non solo, di potersi rivol-
gere ad una struttura accredi-
tata per un’ampia gamma di
servizi certificati: dalla pro-
gettazione ed erogazione di
servizi di analisi chimiche e
microbiologiche su alimenti,
acque, lerreni, aria, concimi
e fertilizzanti fino all’analisi
sensoriale degli alimenti, alla

base dei riconoscimenti dop,
1gp e stg. Secondo 1 dati pit
recenti, in Liguria ¢’¢ stata
una crescita delle imprese
di produzione bio dell’1,6%
tra il 2012 e il 2013, con un
incremento delle superfici
coltivate del 2,2%. Oggi le
aziende sono circa 440, di cui
un centinaio zootecnichee 11
di “cosmesi biologica”. La
principale coltura biologica
in Liguria si confermal’ olivo
con 190 ettari. In forte espan-
sione la coltivazione bio di
frutta (+334% inunanno) con
143 ettari.

assaggiatore di frutta

iventare somme-

lier della frutta. Con
il master del LabCam si
puo. Aperto agli opera-
tori del settore ortofrutti-
colo ma anche a tutti gli
appassionati dell’analisi
sensoriale dei cibli, ¢ stato
organizzato in primavera
un master di primo livello
per fornire indicazioni tec-
nicheutilialladescrizione e
alla caratterizzazione delle
produzioni ortofrutticole.
Sono stati i maestri assag-
giatori dell’OnaFrut (Orga-
nizzazione nazionale degli
assaggiatori di frutta) a gui-
dare i partecipanti al corso
alla scopertadelle caratteri-

Sportello Etichettatura
per imprese alimentari

Dul primo [ebbraio
scorso, presso il
Laboratorio Chimico
Merceologico del polo
agrotecnico camerale
di Albenga & aperto lo
Sportello Etichettatura
dei prodotti agroalimen-
tari, nuovo servizio rea-
lizzato in collaborazione
con la Rete nazionale dei
Laboratori camerali. All’i-
niziativasi ¢aggiuntal’or-
ganizzazione di corsi di
formazione per imprendi-

tori sugli aggiornamenti
normativi in materia di
etichette per prodotti ali-
mentari tenuti sia presso
le strutture di LabCam
ad Albenga sia nella sede
della Camera di Com-
mercio di Savona, in col-
laborazione con I’ Ordine
dei dottori commerciali-
sti e degli esperti contabili
della Provincia di Savona.
La riforma europea dell’e-
tichetta,invigoredadicem-
bre 2014, ha lo scopo di

armonizzare tutte le varie-
gate norme nazionali su
tre [ronti: la presentazione
¢ la pubblicita degli ali-
menti, I’indicazione cor-
retta dei principi nutritivi
e del relativo apporto calo-
rico e I'informazione sulla
presenzadi ingredienti che
possono provocare aller-
gie. L’ obiettivo ¢ raflor-
zare la salvaguardia della
salute dei consumatori gra-
zie a una maggiore traspa-
renza delle informazioni.

stiche organolettiche delle
produzioni. «Le indica-
zioni che gli esperti assag-
giatori hanno trasmesso
durante le quattro lezioni
— ha spiegato Luca Medini,
direttore di LabCam - sono
necessarie sia per la promo-
zione e la valorizzazione
delle produzioni frutticole,
sia per il consumatore che
sempre pitl chiede di essere
un “consumatore infor-
mato”».

Il master per assaggia-
tore di frutta si ¢ basato
sull’applicazione dell’a-
nalisi sensoriale che forni-
sce indicazioni precise per
la descrizione e la caratte-
rizzazione delle produzioni
ortofrutticole. | panel di
degustazione — formati da
gruppi di tecnici degusta-
tori che hanno acquisito le
conoscenze e la sensibilita
per effettuare esami senso-
riali di tipo analitico — sono
riconosciuti dalle norme
internazionali e possono
essere impiegati nei campi
pitt disparati: dalle scuole,
per accrescere la sensibi-
lita dei pin giovani verso
un consumo consapevole
di frutta, ai produttori, per
orientarli a seguire corret-
tamente la lottaintegratae i
disciplinari di produzione.
Ma anche ai ristoratori, ai
quali & proposto per lafrutta
un test di assaggio.
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